Gdybysmy mieli mowi¢ bardzo ogoblnie, to bym powiedziat, ze Google wybiera
strony, ktore co$ do tego indeksu wnoszg albo nie wnoszg, tylko to nie do konca
jest prawda. Wroci nam informacja, ktére tematy byty dobre, jak pisac
poradniki, ktore sg skuteczne, a ktére nam nie wyszly 1 czego powinniSmy w
przysztosci po prostu unikac.

Mozna robi¢ jakie$ testy, natomiast za kazdym razem, kiedy nam si¢ udato
potaczy¢ te strony w jedng dobra, wyniki byly najlepsze. Bardzo mi przykro, ale
na ten moment ta strona nie nadaje si¢ do tworzenia kampanii to mam 99%, ze
strac¢ tego klienta Ja nawet dostawatem taki mail, ze dzickujemy wybraliSmy
agencje, ktéra nie stwarzata sztucznych problemow.

I tam przez to, ze jest mniej konkurencji, sg tansze kliknigcia, czasami si¢
zdarzaja tansze konwersje

Czes$¢! Dzisiaj pogadamy o kluczowych aspektach SEO w konteks$cie platform
B2B. Bo jest to ciut bardziej skomplikowane 1 rozbudowane niz przy B2C. Bo
tutaj, zeby to zrobi¢ dobrze, zeby to dzialalo, potrzebny jest plan i strategia
kontentowa. A czesto widze, ze wielu klientéw tego w ogoéle nie robi 1 gdzies to
po prostu jest takie od trasa do lasa albo przychodzi agencja SEO 1 méwi, ze
zrobimy to, to, to, to, a efektéw nie ma.

Wigc jak zrobi¢ taki plan kontentowy, zeby... Nie na robicia byly efekty, czyli
jakie rodzaje stron robi¢, dlaczego takie strony, jak budowac ten content, kto ma
budowac¢ ten content, jak do tego podejs¢, zeby to sie¢ wszystko spinato. I tam
jest kilka waznych elementéw 1 warto postuchac bo si¢ dowiecie jak to zrobi¢,
albo dowiecie si¢ jak sprawdzi¢ czy Wasza agencja zrobita to dla Was.

Bo moze zrobita, chociaz o tym mozecie nie wiedzie¢ i poézniej troche
opowiemy Wam o audytach SEQO, ktore dostajecie i ktore sg dla Was robione. A
w kolejnym punkcie oméwimy o technicznym aspekcie SEO, czyli o indeksacji,
o btedach o konwersjach, o szybkosci strony, jak to ma si¢ do Waszej strony,
jak to ugryz¢, co z tym zrobi¢, kiedy zacza¢ robic i tak dale;.

To dzisiaj wszystko omoéwimy z Krzysztofem Marcem, ekspertem od SEO,
cztowiekiem ktory jest uznanym trenerem od SEO, przez Google'a i wszystkich
dookota, wystepuje na r6znych konferencjach i to sporo, dostaje r6zne nagrody
I generalnie ma dar do dzielenia si¢ ta wiedza, umie ja dzieli¢, wigc shuchajcie i
zobaczymy co z tego wyjdzie.

I prowadzi takze agencj¢ SEO, Jacy, Deva Group, wiec kawatek czasu juz tym
si¢ zajmuje. Dzisiaj o tym rozmawiamy z Krzysztofem a zanim tam



przejdziemy to pamigtajcie o lajkach subskrypcji, bo tylko dzigki temu
wszystkie nowe odcinki trafia do Was od razu a nie gdzie$ tam u gng, wiec Jesli
jestescie gotowi to zaczynamy.

Czes¢ Krzysztof.
Czes¢ witaj Dzieki wielkie za zaproszenie.

Ja si¢ bardzo ciesze, ze tutaj do nas przyszedies$ 1 wiem, ze to gorgco okres, bo
okres konferencji, z konferencji na konferencje. Chodzisz 1 opowiadasz o tym
SEO i tak dalej, natomiast ja Ci¢ dzisiaj zawolalem po to, zeby$ opowiedzial jak
to jest z tymi SEO, moze to si¢ nie odmienia.

W kazdym razie ja sami dla platform B2B, czyli dla tych, co chcg sprzedawa¢é
przede wszystkim do B2B, sg producentami, importerami 1 tak dalej 1 tak si¢
zastanawiam, je$li... Chcemy zacza¢ dobrze robi¢ SEO pod nasza platforme
zeby ona si¢ wypozycjonowala w tych réznych miejscach, to od czego zaczac¢
Jakie sg podstawowe rzeczy, zeby w ogole przemyslec i tak dalej?

Takie gtowne kategorie, zebysmy mieli takg agende na poczatek.

Jasne. Zat6zmy, ze mamy juz opracowang jakas strategi¢ marketingowg 1 SEO
jest tam elementem bo to jest tez super wazne. Wiele oséb polegnie na tym, ze
bedzie tylko skupiato si¢ na SEO. Ale jezeli mamy to, to trzeba przemysle¢
bardzo mocno, co faktycznie na tej platformie bedzie wystawione publicznie
Jako tre$¢ 1 to wszystko przemysle¢ pod katem SEO.

Czy my mamy tylko opisy produktow a jezeli tak, to dlaczego nie poradniki, a
jezeli mamy poradniki czyli dodatkowe strony, ktore my to wrzucamy do
jednego worka, ale generalnie one mogg by¢ bardzo réznych typow, ktore
pomagaja w wyborze produktu albo sg stronami pre-sellowymi albo stronami na
innym etapie lejka, czy my je dobrze zaprojektowali$my, czy mamy pewien
plan rozwoju.

Bo zaleznie od tego, jakg mamy wiedze, jakie mamy mozliwoS$ci pisania czy
zatrudniamy zewngtrznych copywriterow to wszystko powinno by¢ zgodne z
SEO. No i tu u podstawy beda lezaty takie filary w SEO bardzo, bardzo
popularne. Ktore ja bardzo polecam wyja¢ niejako poza nawias czyli
optymalizacja techniczna, najfajniej prowadzi si¢ projekty, w ktorej robi si¢ to
raz 1 si¢ nigdy juz z tego nie wraca czyli dobra struktura tej strony na przyktad 1
przemyslane parametry takie techniczne to powinno by¢ na poczatku, bo jezeli
ktos bedzie wymyslat nowe nowe rzeczy caly czas 1 doktadal tam poradniki to



gwarantuje, to nie bedzie optymalne 1 Google moze sobie z tym potem Srednio
radzi¢ 1 bedziemy trochg tracié¢

Czyli na poczatku powinnismy wiedzie¢ juz, jakie formaty bedziemy robi¢?
Nie mozna tylko dodawa¢ krok po kroku

Mozna tylko wtedy nam wychodzi taki system, ktory tatamy. Wyobraz sobie, ze
robimy poradnik ktéry nam podpowiada, na przyktad rozwigzuje jaki$ problem
uzytkownika, odpowiada na jakie$ konkretne stowo kluczowe i podpowiada
nam do wyboru produkty A te produkty w czasie si¢ zmieniajg Takie poradniki
ma m.in.

Allegro 1 ma ich dziesigtki tysigcy co tez potwierdza jak mocno one dzialaja
nawet dla takich duzych platform. I teraz, jesli popatrzymy na to od strony
sprzedazowej, to przeciez ten poradnik zawsze powinien mie¢ podpicte aktualne
artykuly. I w wielu platformach rozwigzuje si¢ to dzialaniami niestety recznymi
czyli np.

kto$ pisze artykut i podpina tam trzy produkty, co powoduje ze za trzy miesigce
musi ten artykut aktualizowac i powoduje, ze zasoby, ktore by normalnie ta
osoba poswigcata na budowanie nowej tresci, zwigkszanie zasiegu, sg na taka
odtwoércza prace content recyclingowa poswigcane strasznie. Jezeli od razu
wymyslimy ze my bedziemy mieli tych tresci duzo, ze one faktycznie nas moga
obcigzac 1 zainwestujemy we wlasne rozwigzania w jakas wtyczke.

Ktéra po prostu nam to ogarnie, no to bedziemy mieli, tylko skupiamy si¢ na
budowaniu nowych tresci, a tam beda przyczepiane te produkty. No i kto$
powie jeszcze, hej, ja musze sprawdzi¢ czy to dziata, wiec od razu wymyslimy
ze tam powinna by¢ zapieta analityka, ktora nam bedzie méwita ktore produkty
faktycznie prowadzily do przejs¢ analizy Poradniki do przej$cia do produktow i
ktore sprzedawaty.

I na tej podstawie znowu co jakis$ czas niejako pasywnie, ale po analizie wréci
nam informacja, ktére tematy byly dobre jak pisa¢ poradniki, ktére sg
skuteczne, a ktoére nam nie wyszly 1 czego powinniSmy w przysztosci po prostu
unika¢ co nie sprzedaje, jakie podejscie, jakie rozwigzywanie problemdw nie
sprzedaje.

Czyli po prostu z jednej strony mierzymy ile na dany poradnik weszto co, a z
drugiej strony mierzymy pozniej ile razy to skonwertowato na wejscie na



konkretng stron¢ produktu Jak nie weszto to albo zly poradnik albo zte
produkty.

Doktadnie 1 nie uwierzylby$ mi jakbym Ci powiedzial jak duzo jest firm, ktore
przychodza pytaja o jakas porade audyt inne dziatania czy wyceng dziatan 1
moéwig ze Z poprzednim specjalistg agencja ktora na serb niewazne tutaj,
pracowali na zasadzie placi jej x zlotych za x artykutow albo wyznacznikiem
jakosci byta widoczno$¢ albo ruch a ja mowig, dobra, ale czy to dawato efekt?

No 1 mowi, nie sprawdzaliémy tego pewnie si¢ nie da. No oczywiscie, ze si¢ da
1 to jest tez podstawa taka, bo my powinniS§my SEO robi¢ jako takg domkni¢tg
petle co$ si¢ dzieje, mamy z tego jakie$ wnioski 1 to wraca i co$ si¢ dzieje caly
czas, czyli w ktorg strong ja bede szedl, jakie stowa kluczowe dodawat na
podstawie jakich§ konkretnych danych

No tak, czyli po prostu wszyscy chcg mierzy¢ ilosciowo, a jakosci zapominaja
pomierzy¢ albo nie wiedzg jak.

Niestety tak, to jest trudne. Wiele oséb ttumaczy sie, ze to nie jest ten etap
sprzedazowy itd., ale pamigtajmy, ze narzedzia takie jak Analytics 4 potrafig
pokazac jak to wspomogto atrybucje pokazac atrybucje konwersji jak to
wspomogto sprzedaz w dlugim nawet okresie czasu, wigc powinno by¢ widac
cokolwiek wtasnie z tego ruchu.

No i tutaj méwimy tez o dwoch typach danych. Wtasciwie danych jako tresci,
czyli opisy produktow mamy tez przeciez strony kategorii. Je tez trzeba
ulepszac 1 zastanawiac si¢, jak je organizowac, zeby prowadzity czgsciej do
sprzedazy. Z punktu widzenia SEO bardzo czesto jest to trywializowane.
Dodaje si¢ taki bardzo prosty opis kategorii.

Ja nawet widziatem niedawno testy robione przez SEO-cow, ktérzy pousuwali
te tresci 1 odkryli, ze o dziwo zaczelo to lepiej konwertowac. Bardzo duzo mam
pytan do tych testow i nie byto tam jasnej odpowiedzi co si¢ stato, ale mozna si¢
domysli¢, ze jezeli postepujemy tak, ze w pewnym momencie stawiamy takie
szybkie tatanie tej strony za pomocg tych opisOw na pierwszym miejscu to
uszkadzamy sobie uzytecznos$¢ tej strony.

No i nie myslimy tez o tym, ze przeciez tam czlowiek trafi z konkretnym
problemem do rozwigzania do wyboru i my go jeszcze przesuwamy catg strone
w dot przez jakis opis, ktory bardzo czesto w ostatnim czasie jest generowany
przez modele Al-owe. No i moze si¢ okaza¢ ze my sobie zwyczajnie probujac



zrobi¢ co$ dobrego strong uszkadzamy, wigc trzeba przemysle¢ co nad
produktami, co pod, jak utozy¢ produkty.

ZwrdEmy uwage, ze taki zwykty retail B2C on ma trochg tatwiej ze wzgledu na
to, ze ma ogromne ilosci produktow Zwro¢my ze zwykty on ma troche latwiej
ze wzgledu, ze ma ogromne ilo$ci produktow Za pomocg zwyktych danych z
big data te produkty ktore sg bez CR-ami 1 fapa¢ wigcej konwersji. W B2B to
bedzie znacznie trudniejsze, tu juz wigcej jest takiej naszej analizy plus tez tego
troche przewidywania, co moze si¢ stac.

No 1 oczywiscie trzeba na koniec powiedzie¢ tez sprawdzamy, wyciagnaé
wnioski z tych danych, ale absolutnie nie moze by¢ tak, ze jest super
przygotowana strona i przychodzi SEO 1 jg uszkadza. To tez trzeba zaplanowac
wczesniej, zeby te wszystkie elementy te elementy tresci, interlinkowanie byto
zgodne z tym, jak ta platforma jest zaprojektowana pod katem uzytecznosci.

Czyli to jakby z tego co mowisz to podejscie do tego SEO, okej to zrobmy od
razu jakie$ parg stron, napiszmy, bez zgodnej wstepnej analizy 1 przygotowania
1 zaplanowania 1 pomyslenia co 1 jak robi¢, mija si¢ z celem.

Moze by¢ bardzo problematyczne, bo wyobraz sobie takg sytuacje kiedy
przychodzisz do firmy SEO 1 méwisz mam gotowca, chce go pozycjonowac i
styszysz ze trzeba poprawi¢ wewnetrzne linkowanie, jest zta struktura kategorii
musimy ja zmieni¢ bo brakuje nam stow kluczowych, ktore by lepiej opisywaty
te kategorie.

Musimy dorobi¢ opisy, musimy dorobi¢ calg sekcje poradnikowa, w
poradnikach musi by¢ linkowanie do produktow i tak dalej, 1 styszysz to
wszystko, to sg kolejne prace programistyczne 1 gdyby tych samych seowcoéw
zawota¢ kilka miesiecy wczesniej, to gwarantuje, ze ten koszt wdrozenia tych
wszystkich rzeczy w trakcie pisania tej platformy bylby mniejszy, bytoby tam
wiecej rozwazan, a czy warto, czy nie, no bo trzeba podjac jakies decyzje i
wydaje mi sig, ze to byloby wszystko bardziej spojne, a nie pickny gotowy
produkt, zaczynamy lata¢ i to w pierwszym miesigcu dziatalnosci i tam tez si¢
pojawiajg takie smaczki, jak na przyktad konieczno$¢ zmian adresu URL, te
przekierowania one sg problematyczne, bo kiedy méwimy o usuni¢ciu jakiegos$
tam produktu przekierowaniu jakiej$ jednej strony To nie jest wielki problem,
ale kiedy méwimy o zmianie catej struktury, no to trzeba czekac na
przeindeksowanie tej strony.

To teraz trwa dtugo 1 gdy strona jest nowa mato popularna, mamy takie
sytuacje, ze naszym problemem nie jest przygotowanie tresci, tylko problemem



jest zdobycie takiego zaufania od Google, zeby on te wszystkie tresci wrzucit
do swojej bazy, my to nazywamy indeksowaniem. On to widzi i on to pokazuje
nam w Google Search Console.

mowi, widze u was 100 tysiecy podstron, 20 tysiecy zostato zindeksowanych
reszta nie. No 1 tutaj trzeba czasu, pracy, linkdéw, zeby to podciagnac wyzej
Czasami sg jeszcze dodatkowo inne metody ale mozemy si¢ wkopac na
ogromng ming, jak na przyktad musimy zmieni¢ calg tg strukture adresow URL.

Czyli moéwi, ze tak jakby Google sobie dzieli tych klientow 1 mowi, kogo bede
indeksowat Indeksowat szybciej 1 wszystko, ktorych, dobra, to jest mato wazne,
to kiedys to zrobig, nie ma tyle znaczenia.

Tak, 1 gdyby$my mieli méwi¢ bardzo ogo6lnie, to bym powiedziat, ze Google
wybiera strony, ktore co$ do tego indeksu wnoszg albo nie wnoszg, tylko to nie
do konca jest prawda, bo my widzimy ze oprdcz tych stron technicznych,
wyobraz sobie na przyklad, nie wiem, siddma strona kategorii, czy jaki$§ tam
podkategorii, no wiadomo nie musi by¢ w indeksie, to niestety jest tak, ze my
widzimy ze cze$¢ produktow z danej platformy e-commerce'owej w ogole jest
niezindeksowana.

Mozna sobie zrobi¢ takie proste ¢wiczenie, ja to nazywam strefa kurzu, mozna
sobie wej$¢ do Analyticsa, cofngc si¢ w czasie, zatozmy nawet pot roku 1
zobaczy¢ raport wszystkich wejs$¢ z Google Organic przez prymat stron
docelowych, wyeksportowac to sobie 1 porownac do listy wszystkich swoich
produktow 1 nagle si¢ okazuje, ze nam ruch generuje 10-20% tych produktow.

No kto$ powie, no dlatego, ze inne si¢ tam moze nie pozycjonujg. Tak i nie, bo
cze$¢ tak bedzie, bedg zindeksowane, ale moze si¢ okazaé, ze w ogole si¢ nie
zaindeksowaly. No i to tez najprosciej po prostu zobaczy¢ w Google Search
Console sobie raport i zobaczy¢, ze o, mamy problem i trzeba go zaadresowaé
jako$ go rozwigzac.

Natomiast duze niedopowiedzenie, gdy zaczniemy czytac¢ na ten temat, pojawi
nam si¢ takie zagadnienie jak crawl budget, natomiast to nie bardzo o to chodzi
w wigkszosci platform. Wigkszos¢ platform po prostu, to nie chodzi o to, ze
Google nie ma zasobow na nas, zeby nas zindeksowac¢, Google musi mie¢
wigcej sygnatow, zeby wiedziato ze my jesteSmy warci tego, zeby to wszystko
do tego indeksu wrzucic.



Okej, czyli zeby mysle¢ o strukturze budowy, tak wracajac, podsumowujac, to
sg pewnie te strony poradnikowe, sg strony kategorii produktu pdzniej sa
jeszcze strony biznesowe, pre-salesowe, tak? I jeszcze jakie$ by$ dorzucit?

No na pewno bym radzil unika¢ takiej putapki, bardzo czesto obserwuje taka
sytuacje ze ktos$ tez probuje, ma calg §wietnie przygotowang strong 1 mowi, okej
teraz bedziemy to pozycjonowac, to my sobie zrobimy takie osobne landing
page do wlasnie SEO.

To jest wedlug mnie duzy btad w strategii ze wzgledu na to, ze To powinien by¢
jeden super landing page. Niewazne czy kto$ trafia tam z SEO, czy trafia ze
struktury strony, on powinien by¢ w miar¢ spojny. Mozna robi¢ jakies testy,
natomiast za kazdym razem, kiedy nam si¢ udato potaczy¢ te strony w jedng
dobra, wyniki byty najlepsze.

Dlaczego o tym mowie? Bo jak jeszcze w adsach, czyli w kanatach ptatnych,
mozemy testowac rozne strony 1 tam jest taka teoria o tym, zeby nie stosowac
rozpraszaczy. Czyli mozemy mie¢ stron¢ docelowa, ktora w ogoble nie ma cale;j
tej catej struktury 1 rozpraszania uzytkownika wysytania go dalej, tylko po
prostu ma ztapa¢ kontakt ma ztapac¢ lida, to da si¢ to robi¢ i to dziala.

Natomiast, jezeli chodzi o SEO... To tutaj bardzo czgsto na te strony beda
trafiali uzytkownicy, rowniez tacy ktorzy nas juz troch¢ znaja, bo oni beda
wpisywali nasze stowo kluczowe albo nasze stowo kluczowe plus marke, to
powinno by¢ jednak co$, co jest takim naszym pierwszym frontem
sprzedazowym 1 te strony biznesowe powinny by¢ bardzo dobrze przemyslane,
I tu jest jedno zagadnienie, ktore bardzo polecam do przemyslenia czyli
kanibalizacja.

Zeby nie bylo sytuacji gdzie ja tworze strong a mam juz taka kategorie w
sklepie, albo na przyktad mam poradnik doktadnie taki sam. Chodzi o to, zeby
Google jasno wiedzial, ze na to stowo kluczowe, na ten konkretny produkt mam
trafia¢ w to miejsce, a nie w inne. | my musimy to Google'owi jasno
pokazywac.

To nie chodzi o jakie$ kary, ze bedzie duplicate content i Google nas ukara. Nie,
raczej chodzi o to, ze po prostu nie bedzie mial tego najmocniejszego miejsca
najlepiej podlinkowanego 1 wewnetrznie 1 zewngtrznie I to nam troche¢ utrudni
caly proces pozycjonowania.

Czyli wlasciwie, jak tak sobie zastanawiam, jak moéwimy o tym, zeby
przemysle¢ strukture budowy stron, czyli powinnismy przemyslec...



Bo w sumie ja sobie wypisatem pi¢¢ stron tych rodzajow. Poradnikowa, strony
kategorii, strony produktu strony biznesowe, takie pre-sejsowe, | te landingi
pager zeby sobie to pouktada¢ zastanowic sie, ktore Pod co bedziemy
pozycjonowac 1 jak pozycjonowac, jakie stowa kluczowe, czy cos$ jeszcze tam
w tych przemys§laniu tej struktury powinnismy wzig¢ pod uwage?

Co$ co my nazywamy proba zgadnigcia, czyli odpowiedzi na intencje
uzytkownika. Wezmy sobie na przyktad kogo$ kto szuka ustugi
pozycjonowania. To moze by¢ osoba ktdra ma lata do§wiadczen za sobg we
wspolpracy z agencja, szuka innej agencji i po prostu chce znalez¢ strong
sprawdzi¢ szybko referencj¢, zadzwonic¢, poprosic o oferte, tyle.

A moze by¢ to osoba ktora dopiero startuje 1 zupelnie nie wie, co dalej. Wiec
my, budujac landing page dla tej osoby, nie wiemy ktdrej, musimy pokaza¢ od
razu tak szybko si¢ z nami skontaktujesz. Tutaj zobaczysz uzasadnienie,
dlaczego nas wybra¢, a tu zrozumiesz, czym jest pozycjonowanie. I gdyby$Smy
ten caty proces oddali od samego poczatku tylko 1 wytacznie do SEO, to tam
bedzie milion razy powielanie pozycjonowania stron, Warszawa 1 tak dalej, 1
bedg bardzo dziwne, kompletnie nieczytelne przez cztowicka opisy.

Jezeli my to jednak zrobimy w postaci poduzytkownika na samym poczatku,
czyli takie dobre, porzadne SEQ, to ten uzytkownik bedzie dostawat
odpowiedzi na kolejne pytania. I sg narz¢dzia ktére moga nam pomoc to lepiej
zrozumie¢ ale ja na poczatek jak kto$ jeszcze tego nigdy nie robit, to proponuje
bardzo prosta rzecz, wpisanie stowa kluczowego w Google.

Tego naszego, opisujacego nasz produkt. Nie wiem, kto§ tam szuka systemu
CRM. Zauwazmy co si¢ dzieje w Google. Tam dostaniemy na przyktad
poradniki, jak wybra¢ taki CRM, ale jak dostaniemy stron¢ ofertowa, to tez
obok w wynikach wyszukiwania begdg pytania. Na przyktad ile kosztuje CRM?
Co to znaczy CRM? Jakie firmy powinny wdraza¢ CRM?

Rzucam teraz z kosmosu. Te pytania to sg rzeczy, ktore juz Google odkryt, ze ci
uzytkownicy chcg wiedzie€. No to jezeli kto§ do nas wszedt, Z Google'a to co
powinien zrobi¢? Powinien dosta¢ odpowiedzi rowniez na te pytania. I te
narzedzia o ktorych mowie, na przyklad kontadu, potrafi nam wyciagnac te
pytania nie tylko z samego Google'a, ale tez potrafi zobaczy¢ na co odpowiada
nasza konkurencja.

[ my tworzac strong ofertowa, tworzymy sekcje FAQ albo wplatamy te pytania
w tres¢, zaczynamy odpowiada¢ na te intencje. Czyli wszystko, czego jeszcze
nie wiesz zeby kupi¢ nowy CRM 1 go zainstalowa¢ w swojej firmie, to na tej



stronie powinnas$ si¢ dowiedzie¢. Tylko to trzeba oczywiscie utozy¢ tak, zeby
tez Po prostu si¢ to strasznie nie rozwlekto, czyli musimy przemysle¢ czy tam
nie ma jakichs$ ploczkow interlinkowania do zaplanowania, zeby ten
uzytkownik tam wszedt 1 nigdy juz nie wrécit do Google'a, gdyby my chcemy
mu odpowiedzie¢ na wszystko 1 to jest takie w idealnym $wiecie najlepsze
rozwigzanie.

Wiadomo Ze on begdzie wracal do Google'a, dlatego my powinnisSmy mie¢ tez
dodatkowe te poradniki, Zeby on wracat do nas 1 tutaj na przyktad strategi¢
remarketingu w wyszukiwarce RLSA, to jest remarketing w Google Adsach,
ktéry moze nam w tym pomoc. Ale jezeli my bedziemy starali si¢ odpowiedzie¢
na te wszystkie problemy to o co typowo pytaja uzytkownicy, to zdecydowanie
wygramy Tu tez polecam nie tylko branie wiedzy z Google'a, warto
porozmawia¢ ze swoim zespolem sprzedazowym, czy na przyklad e-
countowym, 0 co pytaja uzytkownicy i1 bardzo czesto w wielu produktach B2B,
my mamy takie dwa obszary ktére bardzo cze¢sto si¢ powielaja.

Pierwszy to jest bezpieczenstwo czyli na przyktad jak wybierasz dla swojej
firmy w ktorej jeste$ gdzie$ w strukturze jaki$§ produkt, to troche za to
odpowiadasz Jak pdjdzie co$ nie tak, ta firma nie dowiedzie. No to ty §wiecisz
oczami przed zarzadem albo przed kolegami kolezankami w firmie 1 trzeba to
zaadresowa¢ w tych stronach, a drugi aspekt tego wszystkiego to jest obstuga
posprzedazowa, czyli okej co si¢ stanie jak ja podpisze ta umowe albo kupi¢ ten
produkt, jak beda wygladaty kolejne dni i tu trzeba od razu to pokazac.

Wiele firm robi to §wietnie dajac dostep np. do demo 1 sptycajac ten proces, ale
wiele firm, mimo tego, ze ma to demo, dopisze poradnik jakby to demo nie
istniato 1 to wyglada wtasnie tak, jakby to kto$ tego nie zaplanowal. Jak gdyby
mamy demo, mamy spotkanie strategiczne, mamy mozliwo$¢ umowienia
spotkania przez jaki$ system, wykorzystajmy to w tej tresci pokazmy to temu
uzytkownikowi Jak to jest wtedy spodjne, to jest znacznie lepie;.

A teraz. Przerwa na reklame¢. Masz sklep internetowy na Prestashop a Twoi
programisci nie dajg rady? Chcesz, zeby btedy byly naprawiane szybko i
skutecznie, a zadania realizowane na czas? To wez z WIKONVERSYS, czyli
nas. JesteSmy ponad 25-osobowym zespotem, najwickszym w Polsce. Poznaj
nasze moce i wejdz na konwersys.pl.

Dajemy gwarancje¢ satysfakcji albo zwrot pienigdzy. Krzysztof, ja mam takie
wrazenie bo mamy tam ponad 60 klientow w statym wsparciu na PrestaShop a z
drugiej strony... Ja rozmawiam 1 w ramach podcastu 1 w ramach r6znych
rozméw z réznymi przedsiebiorcami, z potencjalnymi klientami wieloma



innymi. Tych rozmoéw to mam pewnie setki w roku 1 przyznaje, ze takiej
przemyslanej strategii co do SEO...

To nie widziatem. Raczej jest, dobra robimy. Albo ptace wymagam oni to
przewidza, bo zdarza nam si¢ realizowac wiesz, takie, te strony takie, te
poradnikowe ze podigczamy i to si¢ automatycznie tam realizuje, bo zeby to nie
byto reczna aktualizacja robimy pod wytyczne réznych, wytycznych od
seowcoOw 1 tak dalej, natomiast nigdy nie zobaczylem takiej strategii I planu
moze niestety ale planu jak to ma dziata¢ jak to ma by¢ pouktadane, albo jesli
kto$ co$ wymysli jaka$ strong, jak to ma si¢ potaczy¢ z resztg i w sumie sam do
konca tego nie ma, to tak wiesz, zeby nie bylo $miesznie 1 nie wiem, czemu
ludzie tego nie robig, czy przez to, ze to jest trudne czy przez to, Ze sobie nie
uswiadamiaja, ze to jest wazne bo chcg od razu do dziatania przej$¢ czy moze
tak mato agencji to robi i wymaga a moze klienci po prostu nie chcg za to placié
po prostu chcg od razu my chcemy od razu rébcie, robcie, a nie zastanawiajmy

si¢

Wszystko po trochu tak mi si¢ wydaje, to jest dla nas to jest duzy problem ze
wzgledu na to, ze bardzo czesto SEO traktuje si¢ tak jak te pozostate kanaty
platne, w ktorych mozesz wygenerowac od razu sprzedaz czyli Gdybym teraz
ja, bioragc udzial w jakim$ postepowaniu przetargowym albo nawet zwyktym
ofertowaniu, odpowiedzial klientowi, ze bardzo mi przykro, ale na ten moment
ta strona nie nadaje si¢ do tworzenia kampanii to mam 99%, ze strace tego
klienta Ja nawet dostawalem taki mail, ze dzigkujemy wybraliSmy agencje,
ktora nie stwarzala sztucznych problemow.

No 1 to jest czes$¢ tego podejscia, no bo dla mnie to jest bolesne, kiedy ja widze,
ze ten klient bedzie zwyczajnie przepalat duza cz¢$¢ tego budzetu bo strona nie
jest optymalna. Natomiast klienci chcg wyniki juz, oni za tg stron¢ juz zaptacili,
bylo jakie$ wdrozenie, chcieliby ten wynik jak najszybciej. I dwa obszary ktére
najmocniej kuleja tam, gdzie wiemy ze kampania moze by¢ skazana na jakies$
niepowodzenie.

To pierwsze to jest po prostu niewdrozenie audytu czyli istnieje dokument, w
ktorym sg wszystkie opisane porady pod katem SEQ, priorytety na dane, my
thumaczymy jak rozwigza¢ dany problem i on potrafi by¢ wdrazany przez
niektorych klientéw od reki a innym zajmuje to ponad pét roku i to samo plan
kontentowy.

Czyli moze si¢ okaza¢ ze nie ma osoby, ktora jest za to odpowiedzialna 1 to jest
efekt tez firm, w ktorych jest Jest po prostu duze obcigzenie nowymi klientami.
To jest najczestszy moment.



Co to znaczy ten plan kontentowy dla Ciebie?

No wiasnie, ze wiemy o czym bgdziemy pisac 1 jest jaki$ przemyslany plan,
jakie mamy zasoby do wykorzystania w trakcie tego pisania.

I teraz wyobraz sobie firme¢ ktdra ma klientow 1 kto ma to pisac jezeli wszyscy
specjalisci sg zajeci. No 1 to jest zazwyczaj problem, ze bardzo trudno jest
znalez¢ osobe¢ czy copywritera, szczegdlnie w tych niszowych tematach B2B,
ktory bedzie umiat to zrobi¢ od A do Z. A jezeli nie robimy tego od A do Z,
nawet potrzebujemy chociaz troche wktadu od specjalistow, to to zwalnia caly
proces.

Tak przynajmniej widzg w wiekszosci przypadkow, w ktorych ten proces idzie
bardzo, bardzo powoli.

Bo wiesz, si¢ zastanawiam, ten plan kontentu, co to znaczy? Wiesz bo to jest
takie enigmatyczne, jakby wszyscy ich wszystko rozumiejg 1 teraz...

To powiem jak to widze od strony strategicznej. Jezeli masz jaki$§ produkt, to
prawdopodobnie

bedzie Cig¢ dotyczyto kilkaset nawet kilka tysigcy stow kluczowych, ktore maja
jaka$ tam szanse na wyszukiwanie, w zaleznos$ci jak duzy jest to produkt, jak
czesto jest wyszukiwany w sieci.

Sg produkty w ktérych mamy chmure stéw na kilkadziesigt waznych stow i
tyle. I teraz, kiedy poswieci si¢ czas na analiz¢ tych stow kluczowych za
pomocg planera stow kluczowych czy dodatkowych narzedzi to mamy czesé
tych stow ktora powinna istnie¢. Potem wchodzi analiza konkurencji. Mozna
zrobi¢ tak, ze porownac siebie do faktycznie firm, z ktorymi si¢ §cieramy na te
same stowa kluczowe w Google za pomocg na przyktad Semstorma czy Senuto.

Te

narzedzia pokaza nam takg realng konkurencje algorytmiczng, czyli te firmy
ktoére majg podobne stowa i pokazg nam co$, co my nazywamy keyword gap,
czyli po prostu réznice przepas¢ miedzy stowami kluczowymi, co ma konkurent
a my nie. Ja kiedy$ wykonywatem takie na przyktad zadanie dla siebie, to udato
mi si¢ znalez¢ pare tysiecy stow kluczowych, ktore moglyby sprzedac.



I to mogtyby sprzeda¢ oznacza, Ze ja je umiem przyporzadkowac do ré6znego
etapu lejka sprzedazowego.

No

bo na przyktad kto$ napisze od razu system do zarzadzania pracownikami.
Jakie$ takie gornolotne hasta, a kto$ inny bedzie miat problem i na przyktad jak
sprawdzi¢ czy kto$ faktycznie pracuje na zdalnym 1 zada takie cos.

To sg bardzo r6zne pytania 1 to moze zada¢ tez pracownik, wigc jak my
poswiecimy za duzo pieniedzy na takie stowo kluczowe, to je tylko przepalimy,
ale moze to sprawdzac¢ ktos, kto zarzadza tymi ludzmi w firmie. I taki poradnik
powinnismy mie¢, ktory méwi, nasz system pozwala sprawdzaé, czy kiedy kto$
wlacza, wytacza komputer i co robit 1 tak dale;.

I to, Te stowa kluczowe, jak my zmapujemy na ten lejek 1 sobie wybierzemy,
ktore opiszemy, jak opiszemy, ile to czasu zajmie, no to wtedy zobaczymy, ze
jezeli my jesteSmy szybko w stanie wyprodukowac ten najwazniejszy content,
ta tre$¢, to ta kampania begdzie miata znacznie lepsze efekty. No bo to jest tak,
jakby$my probowali reklamowac sie, ale nie mamy stron docelowych.

I oczywiscie mozna by napisa¢ nasz system to robi i mozesz to mierzy¢, ale my
potrzebujemy innego rodzaju tresci, zeby byt bardziej angazujacy zeby ci
uzytkownicy zostali.

Jak tak opowiadasz, bo wlasnie ja w tym roku siadtem do tej strategii i
pouktadatem sobie parg rzeczy i znalaztem taka prosta rzecz, i jak ty méwisz
plan contentu to ja patrze na to tez troche szerzej z tego co ja w tym roku
przepracowatem po 8-9 latach biznesu zeby nie byto, ze jestem jakim$ guru,
jednak mi tez to zajeto, jakby potaczyto mi si¢ to w catosc.

Czyli ty robisz research tych stow Ja bym powiedziat, warto je
przyporzadkowac pewnie do jakiej$ wartosci, nadac jaka$ miare, jak wazne sa
do sprzedazy, do marketingu i tak dalej na poszczegolnych lejkach. Ja bym
powiedzial, ze warto to podzieli¢ na kategorie, ktore robimy, dzielimy sobie i
my na przyklad w konwersji sobie zrobili§my, ze piszemy na cztery kategorie
stow po prostu.

O innych nie piszemy, to jest decyzja strategiczna ze o innych nie piszemy, bo
tych stow strategicznych mozemy mie¢ bardzo duzo. Jesli producent B2B jest 1
sprzedaje bardzo duzo rzeczy, to moze nie warto pisa¢ na wszystkie produkty
bo cigzko a moze warto. To jest pytanie, ktore jest wazniejsze troche, jak



ostatnio styszatem od klienta ktory sprzedaje produkty spozywcze, ze pewne
produkty po prostu musza by¢ tanie, bo one przyciaggaja ruch, a cata reszta
niekoniecznie.

Wigc to sg takie rzeczy. Z drugiej strony zdecydowalismy sobie, jakie robimy
formaty Wtasnie to sg te strony, o powiedziates$, ze na te stowa robimy takie 1
takie formaty czyli jak mamy kategorie stow robimy sobie formaty czyli
poradniki, strony i tak dalej. Przyporzadkujemy sobie, w ktorym miejscu to jest.

My tez sobie wybraliSmy w sumie trzy takie standardowe formaty, ktore
bedziemy robi¢. Pozniej decydujemy gdzie bedziemy je pisac czy to jest SEO 1
tak dalej, czy na przyktad Ja zdecydowalem si¢ na przyktad ze Facebooka
biznesowego rezygnuje, ze juz tam nie bedzie. To jest tylko wpis. Wigcej tutaj
nie bedziemy pisa¢ zapraszamy na Linkedina, zeby byta jasnos¢.

Bo zZeby klient nie myslat, ze tam to zostalo, wiesz, ze nikt si¢ tym nie opiekuje.
I teraz na czym si¢ skupimy? Jak bedziemy tym zarzadza¢ Bo to tez caty taki
proces trzeba zarzadczy¢ miec, czyli to tez taki playbook, taki plan kontentu
moze zawiera¢. W jaki sposéb, co bedziemy robié, jak robié. I to jest jakby ten
plan kontentu.

I tak widze, Ze to jest cze$¢ strategii prawie a tego nie ma. I pdzniej przychodzi
kto§ nowy do marketingu czy przychodzi agencja SEO i méwi, dobra, to tu sg
takie fajne hasta kluczowe, one majg duzo wyswietlen, piszmy. I tych haset jest
od groma. Tylko nikt strategicznie do tego nie siadl nie zadal krytycznych pytan
1 p6zniej mamy duzo ruchu ktéry moze nie sprzedawa¢ moze sprzedawac.

Niektorym si¢ to udaje na intuicje, niektorym ze wzgledu na szczescie. No
wlasnie. Dobrze to podsumowatem? Mysle,

ze bardzo dobrze i tutaj mysle, ze problem tez polega na tym, ze jezeli...
Mowites$ na przyktad o zmianie tej osoby, tam musi by¢ stale ten plan gdzie$
rozpisany, tam musi by¢ tak, ze wykrywamy nowg ciekawg konkurencje, kto$
zainwestowal mndstwo pienigdzy w pisanie tresci, ma swietne wyniki, no to dla
mnie z jednej strony ok, no to obrywamy stracimy troche¢ ruchu, ale przeciez z
drugiej strony to jest kopalnia wiedzy o stowach kluczowych ktérych my moze
przy tej analizie rok temu nie odkryliémy, moze sa nowe, poza tym bardzo
czgsto dziata to w ten sposob, ze wchodze na bloga konkurenta mojego klienta
ma 200 wpiséw jakich$ poradnikowych, a ja jestem w stanie na podstawie
raportu z Semstorm pokazac, ze ruch jest najwiekszy z tych 15, po co pisac¢ 200,
napiszcie przynajmniej te 15, znacznie lepiej merytorycznie, wykorzystajcie do



tego jeszcze dodatkowo narzedzia ktore wam wskazemy do optymalizacji pod
katem SEO 1 juz jest ok JesteSmy w domu, juz, juz.

Juz rbwnamy, wigc czasem mniejsze naktady pracy dzieki wiedzy ktorg
wykryliSmy z innych stron. To mnie najbardziej boli kiedy ja mam wlasnie taki
zupehie nieodkryty I trudny do zmapowania rynek, gdzie nikt nie zrobit tej
roboty tego zadania domowego i ja musze to robi¢ od zera, to to jest cigzkie.

Tutaj na przyktad bardzo pomagaja sprzedawcy czy osoby, ktore si¢ na tym
znaja, bo oni sypig tymi stowami kluczowymi. Chociaz czesto to jest tak, ze ta
intuicja nas wprowadza w duze problemy bo nie powinni§my zawsze mysle¢
tak jak my o danym produkcie, bo my znamy stowa specjalistyczne my wiemy
jak to specjalisci tego moga szukac, a czasami to bedzie osoba ktora nie zna si¢
na tym produkcie, a ma na przyktad go znalez¢ 1 poda¢ komus dalej oferte, wige
trzeba tez wyj$¢ i zobaczy¢ jak to wyglada po prostu w internecie a nie tylko w
naszej gltowie.

Okej no wtasnie tak sobie zapisuj¢ kolejne punkty bo sobie robi¢ notatki, zebym
wiedziat jak to w firmie tez wykorzysta¢, no bo jak mamy juz opisany ten plan,
to wlasciwie tez powinni§my zbudowac ten... Proces budowania tej tresci, czyli
jak przychodzi, nie wiem, mamy, mozemy przeciez te tresci oddawaé do
freelancerdw, czy jeszcze inaczej, ale na przyktad, jak on ma napisa¢ tres¢, on
moze napisac tg tre$¢, ale wskazniki pod ototem, jak stowa kluczowe maja by¢
uzyte jakie nagtowki i tak dalej, to wszystko moze by¢ spisane w jasnym
briefie, jak to ma by¢ zrobione, bo po co produkowac to i zastanawiac si¢ za
kazdym razem inaczej, zastanawia¢ si¢ si¢ za kazdym razem, po drugie jesli nie
mamy jasnego procesu to kazda strona jest inaczej, jedna moze konwertowac,
druga nie konwertowac i wlasciwie to jest to co méwimy to jest taka strona
strategiczna, tak?

Tak
Ktora tutaj jest.

[ wydaje mi si¢, ze jezeli masz dobry plan wtasnie w tym zakresie czyli
wrzucisz to wszystko w jakim$ jednym dokumencie, to tez wyobraz sobie, ze
nagle wracasz z bardzo podobnym stowem kluczowym. Zamiast pisa¢ cata
now3 stron¢ od razu widzisz, o, tu mam stron¢ ofertowa, biznesowa, dodam tam
akapit z tym stowem kluczowym.

Tu mam poradnik blogowy, dodam akapit. I to tez jest... Cze$¢ procesu content
recyclikowego, ktory jest Swietny. Wspominate§ wczes$niej na przyktad o tym



publikacji na Facebooku czy na LinkedInie. Bardzo, bardzo cz¢sto jezeli bedzie
dobrze napisany taki artykut poradnikowy, to z niego, nawet za pomocg
prostego czata GPT mozna wygenerowa¢ podsumowanie gotowego posta troche
go pozniej podrasowac, wiadomo ze to cztowiek musi zawsze sprawdzi¢ 1 od
razu jest gotowa tre$¢, ktéra mozemy merytoryczng publikowac na LinkedlInie.

Sg teraz programy do generowania rolek z filméw wigc jezeli my zaczniemy
mysle¢ o tym Calym planie, Ze tam jeszcze jest wideokontent, ze tam jest
jeszcze dzwigk do wykorzystania 1 tak dalej, a z dzwigku odwrotnie
transkrypcje, to nam si¢ to zepnie w bardzo, bardzo fajny caty taki system, ktory
bedzie ciagnat nas w gore w Google widocznosci.

[ teraz jeszcze jest ta strona strategiczna 1 to jest roztozenie budzetu. Czy to w
czasie, jak ten, ale tez na ktore frazy. My na przyktad robilismy takie duze
strony pod tytutem ranking ptatnosci internetowych, czy tez przewodnik po
marketing automations, czy tez kompendium o Prestashop, gdzie po prostu
zbudowalismy.

I to byto od groma pracy. Pamigtam ze te rankingi to zajety nam po 400 godzin
wewnetrznej pracy takiej tworzeniowej, zeby to napisa¢ stworzy¢ 1 tak dale;.
Jak kazdy sobie pomnozy przynajmniej przez stowe ten, to okazuje si¢, ze to
jest 40 tysigcy za jedno takie ranking, zeby to zalozy¢. A czemu tyle
poswieciliSmy czasu, zeby si¢ wyrdzni¢ na rynku?

To nawet nie chodzito o to, zeby po co, tylko po to, zeby to on byt rzetelnie
napisany zeby on byt naprawde dobrej jakosci Do tej pory nie ma lepszych
rankingdw. One oczywiscie tam byly takie bledy tez strategiczne przy
zalozeniach ktore nam nie do konca wyszty i1 fuck up. To si¢ zdarza wedtug
mnie. Jesli zaktadasz ok, to nam przyciagnie klientéw a si¢ okazuje finalnie, ze

np.

marketing automation troche inaczej dziata, bo nie przewidziales, ze tam jest
ten proces W ogole dziata inaczej i to nie ma sensu. No to jest zagbka. Ale on sig,
pomimo to, ze naszych celow nie spehnia, to on jest, z tego co styszymy, jednym
z lepszych porownan Rakiego w Marketing Automation. I teraz, jesli budujemy
te strony poradnikowe, no to ja uwazam ze albo si¢ wyrdznij, albo zapomnij.

No bo teraz, nie wiem, jest Perplexity, czy taka wyszukiwarka z sztuczng
inteligencja, czy cokolwiek. Wpisze si¢ hasto i si¢ ma cate podsumowanie. Jesli
nie wnosi si¢ wartosci ten poradnik, to po co pisa¢? A takie na szybko SEO-
owe, no jest ciezkie, tak?



to trzeba sobie odpowiedzie¢, czy na pewno ta strona poradnikowa, ta strona
kategorii odpowie na potrzeby klienta.

Bo si¢ narobimy, narobimy 1 to klient wejdzie, szczeg6lnie w B2B, gdzie klient
ma wejs¢. Powiedzmy ze troche ma si¢ zachwyci¢ tg trescia, ze my wiemy o
czym piszemy. Tak I p6zniej powie, ok, to ja chce z nimi pracowac, a jak to jest
takie pod SEO, napisat SEO-owiec za 35 zl za strong, no to kurde to nic mi nie
pomaga, no wszedlem i1 wyszedtem.

Mozna zrobi¢ kilka rzeczy, ktére sprawia, ze ta strategia jest znacznie lepsza. Po
pierwsze, to co doktadnie powiedziales czyli sg pewne zasady w pisaniu tresci
pod B2B, te zasady sa doskonale opisane w wielu miejscach ksigzkach,
artykutach itd., R6zne modele jezykowe majg rdzne konteksty. Gemini ma
ogromny kontekst ile§ tam Harrych Potterow mozna wrzucic.

Mozemy sobie takg ksigzke wrzuci¢ jako kontekst i znam marketeréw ktorzy
robili juz takie eksperymenty. Ja sam robitem z mniejszymi Ja wrzucatem
kilkanascie artykutéw i prositem zeby co$ przepisal na podstawie wiedzy z tych
artykutow I to nie musi by¢ tak, ze my nagle ten artykul wrzucamy wtedy
publicznie tylko my mozemy si¢ tez uczyc.

Czyli okej Masz tyle, a tyle zasad pisania w B2B, masz tu ode mnie artykut
gotowy ktory napisaliémy, chciatbym, zeby szczegolnie ta poczatkowa jego
cze$e, te pierwsze dwie minuty czytania byly tak zrobione, zeby trafialo od razu
prosto do serca osoby, ktéra ma kupi¢ mdj produkt i ma by¢ super dla nich. I to
moze by¢ co$, co nam albo my wykorzystamy puscimy dalej, albo my si¢
zaczniemy uczy¢, jak pisac, szczegodlnie ten poczatek.

I ja lubig, ja od dluzszego czasu si¢ leczg z takiego podejscia perfekcjonizmu
gdybym miat dzisiaj wej$¢ do branzy i zrobi¢ taki ranking, to prawdopodobnie
mogtbym napisa¢ pewnie taki ranking, jak mowites ty, zrobi¢ to w pie¢ godzin
wkurzy¢ wszystkich w branzy bo zrobitlem to na szybko ale niestety dla
uzytkownika moglby mie¢ wigksza warto$¢ bo ja napisze, ze on jest zrobiony
W listopadzie 2024, a nie na przyktad w styczniu kiedy wszyscy robig rankingi i
za rok dotozg kolejne, za rok co$ rozwing.

I ja polecam tez takie podejscie. Zobaczenie czy my faktycznie mozemy zagrac
a potem wnosi¢ wigcej, wigcej wiecej. Ja uwielbiam projekty z ogromnym
rozmachem, tylko za wiele razy wlasnie na koniec bylo, chyba przesadzilismy. I
ludzie to doceniaja, ale ten wynik sprzedazowy jest najwazniejszy, prawda?



Wigc jezeli popatrzysz od strony SEO, to u nas ta brzytwa okhama dziata
bardzo, bardzo dobrze.

Czyli tam zasada pareto, zrob 20% roboty bo to bedzie odpowiadato za 80%
wynikéw A drugie rozwigzanie to sg nisze 1 to tez niestety bo juz si¢ pojawia
ktorys raz to Al, ja bardzo czesto nisz szukatem za pomocg analizy konkurencji,
za pomocg odmiany stow kluczowych, planera stow kluczowych, r6znych
narzedzi, ale ostatnio do tego wszystkiego dorzucitem sobie pytanie roznych
modeli jezykowych 1 méwie, ze zaldzmy mam kogo$ kto sprzedaje serwery
rozwigzania serwerowe, ktore si¢ wstawia gdzies tam w firmie i wtasciwie to
mam w sprzedazy takie a takie produkty 1 opisuje¢ je w ten a ten sposéb, ale
szukam nisz 1 czasami opisuj¢ jakie$ pierwsze jedng dwie nisze ktore znalaztem
na przyktad jak trzyma¢ dane bezpiecznie w firmie zgodnie z RODO, kto$
szuka, a ja méwi¢ no to wstaw to u siebie, bo ci nikt nie powie, ze ten serwer
jest w Stanach albo jeszcze gorzej, nawet nie wiesz gdzie 1 niektorzy majq takie
wymagania méwie, okej to ja bede miat tutaj taki serwer nas, u siebie i tak dalej
I Ten opisuje to modelowi, a model mi mowi, o to jest §wietna nisza a myslate$
jeszcze o tej i tej.

No czasami jest to zupelnie nietrafne, ale czasami to jest strzal w dziesiagtke. I
wtedy wracam do planera stéw kluczowych 1 méwig, o kurcze, tu jest 100
zapytan, tu jest 300 zapytan na miesigc I nagle odkrywam co$ i nagle zaczynam
odkrywac inng konkurencje, bo ja do niej wcze$niej nie miatem jak gdyby
dostepu bo w ten sposdb nie szukatem.

I widzg jak oni to pokryli tg tematyke i1 troche mi si¢ otwierajg oczy. To jest tak
ze na przyktad bedac w branzy ile$ tam lat, organizujac wydarzenia i tak dale;j,
nagle kto§ mi méwi, znasz firme taka a taka? A ja moéwig, wiesz co, co$ mi
Swita, ale chyba nie. I sprawdzam, bo nie méwig¢ nie znam to znaczy, ze oni sa,
moze si¢ okaza¢ ze ta firma istnieje na rynku 20 lat.

I zawsze musimy mie¢ w glowie, ze gdzie$ tam ogranicza¢ swoje ego, ze my
czegos$ jeszcze nie wiemy nie wiemy jak nasz produkt inaczej opisa¢, nie wiemy
jak to ugryz¢ i to poszukiwanie niz super si¢ optaca, bo tam bardzo czgsto nie
ma konkurencji. No i sg tez takie tematy ktore mowi¢ pdjscie na fatwizne,
miatem klienta akurat tego od serwerdw, ktory mial oferte réznych
producentow no i1 oni wlasciwie to sprzedawali tylko jednego producenta w
kotko wiedzialem Ze to jest ich najwazniejsze 1 méwie Po co to macie na
stronie?

Ja méwie no hej robisz w SEO 1 si¢ pytasz. Jak ktos pyta nas o tych innych
producentow to my mowimy nie kupuj to jest badziew ten najlepszy jest. I robig



w ten sposob upsell. Oczywiscie dla wigkszosci klientow to bedzie bait and
switch 1 powiedza absolutnie nie, ja szukatem tej innej firmy, ale... Jest to jako$
dodatkowa tres¢ 1 tez mozna pomysle¢ o tym, ze my mozemy fatwo
pozycjonowac si¢ tymi poradnikami na stowa, ktore sg u nas sprzedazowe 1 sg
stowa, ktore sg wejsciem do lejka, czyli dodatkowe nazwy producentow,
dodatkowe opisy, porOwnania.

Kto$ szuka informacji o danym innym produkcie 1 piszemy, ze go nie mamy,
zapytaj nas o alternatywy 1 moze akurat co§ wpadnie Oczywiscie pamigtajmy
tutaj o wszystkich wymogach prawnych Zeby nie byto, natomiast bardzie;j
chodzi mi o to, ze my bardzo cz¢sto zapominamy ze Naszego produktu mozna
szuka¢ na wiele, wiele réznych sposobow 1 kto§ mowi, ja tego nie robig, okej
ale gdyby kto$ do ciebie przyszedt 1 powiedziat, chce to kupié, to mu powiesz,
ja nie zrobie, nie pomogg ci, tylko powiesz, nie robi¢, bo wiem, ze ten produkt
jest gorszy, wiem, ze moj produkt jest lepszy, wiem, ze mdj producent czy
firma z ktérg wspoltpracuje¢ jest znacznie znacznie lepsza 1 moéwig, no to opisz
to, zrob reklame porownawcza, zrob poradnik w ktorym mowie, dlaczego juz
nie sprzedajemy i tutaj nazwa producenta.

Okej jak to napiszesz dobrze, to nie bedzie pozwu, ale moze ztapiesz ciekawych
na to klientéw. No

wlasnie, to jest wlasciwie wszystko odno$nie strategii SEQO, jak to chce
pouktadac¢ tak dalej, taki fundament. P6zniej mowilismy jeszcze o tej strategii
Stronie technicznej, no bo jesli mamy strong strategiczng wiemy co pisac na co,
jest strona techniczna ktérg sobie zrobimy, nie wiem czy jeszcze jest jakas bo
tak mi przychodzi taka cz¢$¢ jakas inna, no bo pozniej juz jest samo tworzenie
tresci

zapomnieliSmy o najwazniejszej takiej bardzo bardzo waznej, kolejny filar to
jest linkowanie o tym trudno si¢ méwi, poniewaz tutaj jak gdyby dziatania sg
wbrew temu co Google oczekuje, obecnie linkowanie wyglada w ten sposéb, ze
pozyskuje si¢ artykuly sponsorowane z linkiem Google mowi to oznacza ten
link jako sponsorowany, my wiemy ze jak oznaczymy jako sponsorowany
artykul to bedzie zgodnie z prawem, ale jak link oznaczymy jako sponsorowany
To nie przeniesie zadnej mocy, jak gdyby w ogodle nie dziata, wiec to jest taka
pulapka.

Takze to linkowanie jest wazne, ale zostawmy to troch¢ na boku, bo to jest
zupekie niezalezne czy robimy B2C, czy B2B, czy mamy e-commerce, czy nie.
Linkowanie musi by¢. Natomiast jezeli chodzi o ten aspekt techniczny...



Czy co$ oprocz takiej innej jeszcze taka czgs¢, taka duza jest Ja uwazam

ze przy tych filarach gdzie mamy wta$nie content, optymalizacja techniczna 1
linkowanie, to catg podstawa jest uzytecznosc.

Najwazniejsze jest to, zeby ta strona byla dla uzytkownika uzyteczna. Ze jak ja
szukam informacji o tych serwerach, to mam znalez¢ odpowiedz kupi€.
Wyobrazmy sobie, ze w takim super uproszczeniu Google i w SEO, 1 w adsach
nagradza strony, ktére daja uzytkownikowi pelng odpowiedz. Jak gdyby jak one
konczg te sesje wyszukiwania...

To to jest najlepsze rozwigzanie nas.

Ja bym to wrzucit jako strategiczny punkt do tego, niz jako oddzielny filar. Tak
tak, to jest jak podstawa do wszystkiego

tak tak.
To
jest podstawa.

No wtasnie, no dobra no to mamy ten trzeci filar tu si¢ mozemy poktocié, czy to
uzyteczne wrzucili jako oddzielny filar czy do strategii, ale to zostawmy sobie
na koniec, albo na pdznie;j.

No wtasnie, strona techniczna i no wtasnie, mowite$ juz o indeksowaniu, zeby
Google nas odczytat, no bo teraz powiedziatas tez, ze to si¢ trudno indeksuje 1
wlasciwie tutaj duzo zalezy od tego, jak ten ta nasza platforma B2B, jak ten
nasza ten sklep jest pouktadana, zeby to si¢ dalo, tak. Wiem ze na SaaSach robi
si¢ duzo trudniej, wiem, ze na Prestashop mozemy wszystko praktycznie zrobié¢
to, co chcecie 1 tak to stysze tez od Ciebie, ale tez styszg od innych tutaj ludzi i
no wiasnie, no Co z tym indeksowaniem?

Bo tak wszyscy mys$la, ze to si¢ automatycznie robi, a co$ bys dodat jeszcze?

Przede wszystkim, ze trzeba trzymac tutaj, po prostu patrze¢ na ten proces.
Czyli zaktadamy konto w Google Search Console, weryfikujemy cala domeng,
tam sg dwie opcje, fragment URL albo calg domeng, zawsze wybieramy tg calg
domeng, to daje pelny obraz i sprawdzamy co si¢ dzieje.



Eliminujemy wszystkie mozliwe problemy ktore Google nam tam zgtasza. Kto$
powie ze po co ty tak mowisz bledy 404 nie wptywaja na indeksowanie, czy
tam nie znaleziono zadnego potaczenia. Okej tylko ze jesli Google znajduje
btad 404, to ta tre$¢ istniata, moze istnieje dalej gdzies link do niej, moze to
chodzi o to, ze ten uzytkownik po prostu tam trafi, wiec myslimy o
uzytkowniku.

Wigc jezeli my sobie wyprostujemy to wszystko 1 technicznie bedziemy idealni
To jedyng wymowka, ze mamy co$ jeszcze niewyszukiwalne, czyli nie jest w
tym indeksie, bedzie popularno$¢ strony, czyli linki. I najgorsza sytuacja jest
taka, ze my tutaj inwestujemy pienigdze tu robimy tresci, tresci si¢ nie
indeksuja, kto§ méwi za mato linkdow, a my mamy wszystko zawalone na tym
etapie technicznym.

I faktycznie jest tak, jak powiedziates$, bardzo cze¢sto kiedy my budujemy audyt
I to jest system SAS-owy, to ogromna liczba tych punktow audytowych wypada
bo po prostu nie da si¢ na nie wptynaé. W trescie da si¢ zrobi¢ wszystko, wigc
tutaj pod tym wzgledem mamy spora przewage w optymalizacji, ale jeszcze
podpowiem, ze jedng z takich rzeczy, ktdra jest ostatnio bardzo na czasie, ktorg
trzeba tez uwazac przy analizie, to jest szybko$¢ dziatania strony.

I Google daje takie narzedzie PageSpeed Insights, mozna poczyta¢ tez o Core
Web Vitals 1 mozna je bada¢, migdzy innymi ostatnio wprowadzony zamiast
FID INP, Nie warto uczy¢ si¢ tych skrotow na pamie¢ ale chodzi o to, ze INP
bada sum¢ opdznien dziatania na stronie, op6znien w interakcji, na przyktad
powodowanej tadowaniem si¢ skryptéw JavaScript 1 teraz warto zwrocic
uwage, ze Google jak prezentuje nam te dane, to on nie prezentuje danych w
tym narzedziu, ktory wlasnie sprawdzil, tam jest ta dolna cze$¢ raportu, to jest

wlasnie sprawdzona, na gorze sg dane zbierane i przechowywane z ostatnich 28
dni.

Teraz kto$ powie, po co? Po to, zeby paru webmasterom pokaza¢ na krzyz oni
te dane zbieraja? No absolutnie nie, to musi by¢ gdzie§ wmontowane w ich
algorytm w oceng stron albo oceng catych klastrow kategorii 1 my wiemy ze
wiekszo$¢ parametrow jest parametrami Porownywawczymi, czyli my, tam nie
ma na przyktad parametrow ze CTR tej strony ma by¢ 7 czy 3 na tej pozycji,
tylko jak wypadam i to jest w adsach, z przewidywanym CTR-em na bazie
konkurencji, na to stowo kluczowe, bo jedno stowo kluczowe bedzie miato na
pierwszej pozycji 70% kliknig¢, a inne stowo kluczowe bedzie miato 7%
kliknie€ 1 to sg realne liczby, wigc Google to wszystko trzyma u siebie 1 my za
kazdym razem, jak widzimy ze Google jakas dang przechowuje, to my
mowimy, okej po co?



I teraz, jezeli my si¢ skupimy tylko na punktowym wyniku w tym raporcie, to
polegniemy. Jezeli skupimy si¢ na rozmowie z webmasterem, deweloperem,
ktory nam powie, tak, faktycznie jesteSmy w stanie przyspieszy¢ ta platforme o
tyle i tyle, no to okej to to juz dziata na konwersje, to dziata na uzytkownikow
mozna przeprowadzi¢ na przyktad w Chromie pod F12 jest ukryty taki wielki
panel DevTools, narzedzia dla deweloperow Tam jest zaktadka do testowania
szybkosci Lighthouse, tam jest zaktadka sie¢ network, gdzie jest opcja
zwalniania tej sieci, czyli throttling.

Moge sobie zasymulowa¢ na przyktad wolne tagcze 4G czy 3G nawet 1 zobaczy¢
Ze moja strona tam bedzie si¢ tadowata 40 sekund 1 zobaczy¢ jak ona si¢
$miesznie uktada z Tetrisa. To jest kolejny parametr CLS w Core Web Vitals,
ktory mowi o tym przesunigciu 1 ten layout shift chcemy wyeliminowac do zera.
I ostatnia putapka, ktora tam jest, uzytkownicy wpisujg adres swojej domeny,
sprawdzajg ja, o jest super, to nie do konca dziata tak.

Testowany jest adres URL, czyli musimy sprawdzi¢ dla tego naszego sklepu tej
naszej platformy jakie strony, na przyktad gléwna, typowa kategorie, typowy
produkt, typowa biznesowa, typowy poradnik. Jeszcze bym polecit do tego
posprawdza¢ strony takie jak wyniki wyszukiwania w tej naszej wewnetrznej
lokalnej wyszukiwarce, bo to najczesciej dziata bardzo, bardzo Zle i powoli.

Wigc tam mozemy to wszystko sprawdzi¢, no i mozna to... Tymi narzedziami
darmowymi zeskanowac. A ja polecam p06js$¢ kawalek dalej, jezeli kto$ nie jest
przekonany do tego, ze potrzebuje czy nie potrzebuje audytu. Sg dwa
rozwigzania. Pierwsze jest fatwe. Po prostu mozna 1§¢ do agencji po
konsultacje. Dobre agencje si¢ tego nie boja.

Agencje, ktore chea tylko wystawia¢ duze faktury, powiedza absolutnie nie. I w
konsultacji mozna powiedzie¢, zerknij na mojg strone, ocen czy ona wymaga
takiego audytu i powiedz mi dwie rzeczy, trzy rzeczy najwazniejsze, ktore
Uwazacie, ze wptyna na to, zeby ta strona bedzie lepiej wygladata. I podczas
takiej konsultacji mozna si¢ dowiedzie¢ ze to jest super, tylko poprawcie to albo
ulepszcie ten element, albo macie taki pomyst na jakie$ ulepszenie, albo
dowiedzie¢ si¢, ze mamy totalnie spaprane na przyktad nagtowki H1, co
wymaga poprawek.

I to jest jedno rozwigzanie. Drugie rozwigzanie jest troche bardziej wymagajace
czyli mozemy sami zainstalowa¢ oprogramowanie ktore na przyktad nazywa si¢
SideBalb 1 przez 14 dni je testowac za darmo. I ono nam zeskanuje catg strong 1
pokaze kilkadziesigt punktow audytowych uszerogowanych po priorytetach 1
wtedy jak zobaczymy ok, to mnie przerasta, to id¢ do SEO.



Jak zobaczymy ze tam praktycznie nie ma nic, tylko sg jakies$ rzeczy typu
Opportunity, czyli szansa na ulepszenie, no to moéwimy dobra, to mamy juz okej
uwzglednimy to gdzies w strategii, ale mozemy sami to tez sprawdzi€ i tu
bardzo polecam uwaza¢ na cos$ takiego, co si¢ nazywa darmowy audyt,
darmowy audyt to jest lead magnet na to, zeby sprzeda¢ audyt, czyli bardzo
czesto tam si¢ dowiemy réznych rzeczy, ktdre niekoniecznie realnie wplyng na
to, ze zwigkszymy widoczno$¢, sg generowane przez automat, ktory znacznie
jest gorszy od na przyktad takiego sidebulba 1 tutaj polecatbym bardzo, bardzo
ostroznie do tego podchodzi¢ bo wiasnie komu§ wpadamy w mocny lejek
sprzedazowy kiedy bedziemy wnioskowac jak to si¢ pisze?

sidebulb, side jak strona sidebulb jak lightbulb, jak Zarowka

jak zarobwka, sidebulb kropka com pewnie, no dobra i teraz jeszcze chcialem
wroci¢ do jednej rzeczy no bo jak mamy zindeksowane te strony, mamy czg$¢
zindeksowang a cz¢$¢ nie no witasnie to to tez trzebaloby Wiesz ktore strony
powinienem mie¢ najbardziej zindeksowane 1 gdzies§ tam, jak rozmawialiSmy
mowili, ze to da si¢ zmierzy¢ ze powinnismy to mierzy¢ w jakis tam sposéb,
czyli pewnie nie i1lo$¢ procent zmierzonych zindeksowanych stron, a moze
tylko, czy moze bardziej z jaka$ waga, okej zindeksowane, nie wiem, te
najwazniejsze kategorie z jakiego§ powodu tyle, a tamte juz nie, jak to
uwazasz?

Nie ma takiego wspotczynnika ktory mozemy sobie tatwo zmierzy¢.
Najwazniejsze jest, zeby w raportach w Google Search Console zobaczy¢ jakie
sg powody tego, ze dana strona nie zostala dodana do indeksowania. Tam jest
duzo réznych typow btedow opisanych sytuacji Mozna wyciagac z nich wnioski
1 dobry specjalista SEO najpierw eliminuje te wszystkie bledy albo chce, zeby
ich w ogdle nie bylo, a potem patrzy czy wiasnie popularnos¢ tych stron
Popularno$¢ czyli linki ma wptyw na to indeksowanie i tutaj warto pamietac, ze
wiele stron popenia taki btad, ze te linki buduje tylko do strony gltowne;.

My musimy wiedzie¢ ze mamy kilka réznych stron, na ktérych nam zalezy i
wpuszczamy te linki w r6zne miejsca. No i tez sama ta struktura strony, czyli na
przyktad SiteBulk tez to sprawdza, jak wyglada to roztozenie strony, czyli ile
potrzeba byto kliknien, zeby dosta¢ si¢ glebiej. To pod katem uzyteczno$ci nie
jest takie wazne juz w dzisiejszych czasach bo mamy wyszukiwarki ale pod
katem samego Google'a moze by¢ wazne, bo nagle nasza Super wazna tre$¢
poradnikowa, wymagata dziesigciu kliknig¢ od tej strony glownej, niekiedy tak
si¢ zdarza niestety 1 warto to sptycic.



To sg na to proste rozwigzania, typu na przyktad najnowsze wpisy blogowe
wystawione na stron¢ gldwng albo sg na to bardziej skomplikowane rzeczy, na
przyktad w sklepie sugerujemy dodanie r6znych kategorii, na przyktad
kategoria ostatnio dodane produkty. Ona realniec moze wptyna¢ na
przyspieszenie indeksowania tego, co zostato ostatnio do oferty sklepu dodane,
bo inaczej nie wiemy.

Moze to trafito na 6smg podstron¢ danej kategorii, zanim Google to odkryje,
chwilg to zajmie, wigc on moze inaczej On odkryje to dosy¢ szybko ale zanim
uzna zeby to wrzuci¢ do indeksu, to moze zaja¢. A tak to ma od razu. Wchodze
na strone¢, widzg¢ kategorie, widze¢ ostatnio dodane produkty. Jest tych rozwigzan
catkiem sporo 1 warto po prostu monitorowac 1 jezeli widzimy ze mamy
problem, to on jest bardzo widoczny na wykresie.

Bedzie wykres wszystkich stron i wykres tych zaindeksowanych czyli
zindeksowanych bo uzywamy dwoch nazw wymiennie zawsze, jest na zielono i
nagle jak on stanowi tylko 10-20%, no to trzeba zada¢ sobie pytanie, ok, co to
jest ta reszta?

No wtasénie i ta strona techniczna ktoérg pdzniej si¢ wdraza i ta strona
strategiczna, to my cz¢sto dostajemy od tych naszych klientow Z tego
Prestashop to jest cale pliki na 13, 15, 30 stron ze to popraw, tamto popraw i tak
dalej i czasami te poprawki zajmuja miesigc czasami 3 miesigce, zalezy od tego
jak klient szybko robi jak my mamy troch¢ mocy przerobowej bo to tez czasami
jest bardzo duzo szczegdlnie jak przyjmujemy sklep albo przychodzi nowy
sotowiec, ktory ma bardzo duzo wytycznych 1 wszystko poprawia tego moze
by¢ naprawde duzo no ale pdzniej sg zyski widzimy jak klient z klientem
rozmawiamy to widzimy jego statystyki bo nam pokazuja, ze warto to robic¢ 1
wiesz to tez jest tak czesto, ze zdarzato nam si¢ tam raz czy dwa, ze Klienci
mowili, a bo inni potrafili jakby to tez jest, ze co$§ tam jest w nie taki sposob,
albo to jest bardzo gdzie$ skomplikowane, sg mniej 1 tak dalej, juz nie moéwiac o
tych SAS-ach z tymi akurat najmniej mamy do czynienia i przy B2B to jesli
kto$ si¢ decyduje na SAS to gtownie z prostoty i szybkosci niz dedykowanego
rozwigzania ze po prostu nie potrzebuje na ten czas i no wlasnie i teraz
wlasciwie jak ty widzisz taki proces bo ta platforma ma znaczenie zeby to
powdrazac¢ bo wlasciwie zeby przygotowac ta strategie Bo to jest takie pytanie,
co nie?

Taka strategiczng czgs$¢ planu pewnie robicie to, rozumiem to. Ile takie po
waszej stronie zajmuje, ile po stronie klienta zajmie, zeby on to wszystko
przepracowal? Czy moze wy to pomagacie 1 po prostu prowadzicie klienta za
reke, ze to jest ta czes$¢ strategiczna i tak dalej?



Bardzo duzo zalezy od tego, kto bedzie pisat te tresci, bo pisanie tresci z
osobami, ktore juz sg przeszkolone z tych wszystkich narzedzi jest fatwiejsze, a
jest trudniejsze, jezeli nie wiemy jak dziala produkt.

Jezeli to robi klient, to na przyktad mozna mu pokaza¢ narzedzia wyjasni¢ jak
to powinno by¢, przez jaki proces pod katem SEO powinna kazda ta tres¢
przechodzi¢. I to jest bardzo dobre, poniewaz To jest tak z ta przypowiedzia ze
da¢ komus wedke a rybe jedna, prawda? Napiszemy troche tych tresci, ale jezeli
ten klient bedzie sam to rozwijat, to my mozemy skupi¢ si¢ na innych
elementach na zewnatrz 1 to przyspieszyc¢.

Tak Jedna rzecz o ktorej nie powiedzieliSmy, ale jest super wazna wedtug mnie,
to jest to, kiedy przychodzi do Was na przyktad kto$, zeby zmigrowac na treste 1
miat wczedniej Sasa, to to jest super wazne, zeby ten proces zrobi¢ we wsparciu
SEOQ, bo SEOwcy sa w stanie zeskanowac tego starego Sasa, zeskanowaé gdzie
byly linki i na koniec sprawdzi¢ pusci¢ jeszcze raz te skany, czy wszystko dla
Googla zostato odpowiednio przekierowane, wrzucone.

Im wigksza strona, im dtuzej to istnialo Albo im wigcej tych migracji wczesniej
byto, tym wieksza szansa na odzyskanie bardzo ciekawych rzeczy. Na przyktad
taki audyt, czesto zaczynamy od tego, ze sprawdzamy do jakich stron juz teraz
prowadzg linki, sprawdzamy czy te strony istniejg czy nie, kto$ na przyktad
miat jakie$ systemy na subdomenach 1 je wytaczyt po prostu, wystarczy je
przekierowac 1 odzyskujemy te linki.

No 1 tutaj, jezeli pytates jeszcze o tg strategi¢ to podpowiem ze zawsze patrzmy
na to, czy dane ulepszenie bg¢dzie sztukg dla sztuki czy bedzie co§ wnosito, bo
to jest tez super wazne. I tez uwazam, ze nie powinnisSmy si¢ ba¢
wykorzystywac szczeg6lnie do inspiracji materiatow generowanych przez Al i
co$ takiego tez polecam jako ¢wiczenie, na przyklad...

Ja nie méglbym wygenerowac tresci tego podcastu na przyktad za pomoca Al,
zeby tam odpowiedzie¢ na pytania automatycznie ale troche¢ mogtbym. Jak to
zrobi¢? Moglbym na przyktad zapyta¢ Al 1 méwie, chee napisac §wietny artykut
o tym, jak wybrac¢ najlepszy serwer komputerowy do postawienia w biurze, do
przechowywania jakich$ danych.

Zadaj mi pytania na jakie ja musze odpowiedzie¢, jakie ci merytoryczne rzeczy
dostarczy¢, zeby$ ty mogt taki wywiad ze mna, taki artykul napisa¢. No 1 wtedy
nagle dostajemy pytania od Al, wypelniamy sobie te pytania, on robi nam
szkielet i my sobie na tym pracujemy i ulepszamy. Wigc tych wspomagaczy jest
bardzo, bardzo duzo 1 warto je wykorzystywac.



Oczywiscie, jezeli ktos mysli ze te wszystkie poradniki ofertowe strony
wygeneruje 1 przeklei, to moze si¢ bardzo rozczarowac. Tam jest jednak, to nie
jest na takim poziomie, zeby to nas zastgpito. Mowie o wiedzy 1 tak dale;.
Bedzie tam duzo bzdur 1 mozemy sobie narobi¢ klopotow prawnych nawet na
koniec.

Wiec
widzialem

takie strategie, takie podej$cie typu wygenerujmy wszystko za jaj a potem
poprawimy. No to nie, to mozna si¢ na tym przejechac. Plus jeszcze bym
zwrocit uwage wilasnie na to, ze bardzo czgsto jak piszemy te poradniki, to my
sami si¢ zaczynamy uczy¢ Zasad, jak to powinno by¢ tworzone, bo okazuje sig,
ze my oddelegowujemy do tego kogo$ z marketingu, a ta osoba z marketingu
nie ma tej wiedzy, ktorg ma sprzedawca, czyli to, co moéwi o danym produkcie 1
przekonuje do zakupu wiec te osoby powinny rozmawiac.

Tez trudno zeby$my nagle sprzedawce wystawili do pisania tre$ci na strong, ale
jak zrobimy sobie odpowiednig liste tych osob, ktore majg to po drodze
odhaczy¢, to nagle si¢ zaczniemy sami od siebie uczy¢, co jeszcze tam powinno
by¢ 1 jak tam to przemycic.

Krzysztof No, ale nie dostalem odpowiedzi co chciatem
przyznac.

Bo chodzito mi o to, ile zajmuje przygotowanie takiego planu contentowego,
takiej strategii contentowej pod SEO 1 pdzniej zrobienie tego audytu wiesz, tak
czasowo, czy to jest z jednej strony godzinowo, czyli na przyktad to jest 100
godzin po stronie klienta i po waszej albo jeszcze, zeby stuchacze wiedzieli jak
duzo to zajmuje czasu, zeby sobie zorganizowac, zeby nie mieli jakiej§ tam
projekcji, ze to jest mato duzo, a z drugiej strony, Czasami wymaga to tez
takiego procesu ze trzeba sigs¢, posiedzie¢ 4 godziny, odejs$¢ na 1-2 dni,
przemysle¢ wroci¢ znowu i to si¢ moze przeciggna¢ na przyktad na wiele
tygodni bo tak wymaga ten proces tworczy 1 pdzniej mamy audyt pdzniej jest to
wdrazanie w sumie ta czg$¢ taka tworcza, kreatywna pewnie zajmuje najwigce;j
czasu, ale nie jest moze czasochtonna to

I oczywiscie ulubione stowo seowcow, to zalezy, ale powiem o skrajnych
sytuacjach.



Widziatem 1 projekty takie, ktore trwaty po 10 godzin 1 juz dawaty Swietne
rezultaty 1 §rednio to mi si¢ wydaje 20-30 godzin do takiego bardziej
rozbudowanego tematu. Byly oczywiscie zdecydowanie wigksze po stronie
agencji. Po stronie agencji, po stronie Klienta to moze by¢ bardzo podobny czas,
szczegoblnie jezeli mOwimy o tresci.

Jezeli chodzi o audyt, to po stronie klienta jest to tylko jezeli chodzi o
wdrozenia, czyli webmaster.

Wiec

tutaj bardzo trudno to powiedzie¢, to moga by¢ rzeczy, ktore poprawig od reki,
to moze by¢ tak jak méwisz, zajmujac kilka miesigcy. Ale przede wszystkim to,
co powiedziate§ w tym procesie kreatywnym, to nie bedzie 10 godzin zrobione
w ciggu dwoch dni, to trzeba roztozy¢ w czasie, do czego trzeba wracac czasami
pracuje nad tym wigcej osob, bo tutaj przy tym podejsciu kreatywnym to nie
jest niestety takie prace, ze trzeba to wyklika¢ Tam trzeba posiedziec€ i
wymysli¢ duzo rzeczy.

I czesto jest tak, ze jezeli my sobie zrobimy, dobra, zrbbmy ten plan i koniec to
to nie bedzie miato takiego efektu jak... Przychodzi styczen do 2025, zrébmy
ten plan, konczymy go, wdrazamy i méwig, ok, to kiedy jest nastepne...
Podejscie do tego planu kiedy go od§wiezamy za kwartal za pot roku, ale trzeba
mie¢ w glowie, ze to trzeba znowu do tego usigs$¢ i wtedy znowu nie 20 godzin
moze zajmie godzing, moze 5, ale bedziemy mieli ten dodatkowy wktad w to i
to daje bardzo dobry efekt.

O, to juz min¢ta nam godzina z tej catej rozmowy, mysle, ze to bardzo fajnie to
bylo uporzadkowane i poktadane. Wielkie dzigki Krzysztof. Powiedz mi, czego
Ci zyczy¢ na koniec tego roku? No W zyciu 1 w biznesie. My

zawsze, to jezeli chodzi o SEO, to zawsze, zeby klienci wdrazali audyty, a nie
odktadali ich na potke, zeby sie nie kurzyty.

Jezeli chodzi o ACY, to zawsze tanich kliknig¢ si¢ zyczy, ale to chyba juz nie
wroci, chociaz ostatnio moge podpowiedzie¢ tak dla stuchaczy, realizujemy
kampani¢ rowniez w Bingu, czyli to si¢ nazywa Microsoft Advertising i tam
przez to, ze jest mniej konkurencji, sg tansze kliknigcia, czasami si¢ zdarzajg
tansze konwersje, ale niestety musimy wiedzie¢ ze budzety sg tam minimalne,
bo udzial Binga na polskim rynku jest malutki, tutaj bardziej jakies dziatania
cross-border 1 Eksportowe z Polski majg wigksze znaczenie wtasnie w bingu.



Jezeli chodzi o biznes, no to zeby juz ten nasz taki bardzo ukryty 1 powolny
kryzys 2023-2024, ktory wida¢ bardzo mocno w e-commerce 1 mysle tez, ze
stuchacze z B2B szczegolnie widzg jak to wygladato, kiedy my spodziewaliSmy
si¢ zupehie innych liczb odbicia po tym koncu 2023, zeby to si¢ w kolejnym
roku juz skonczyto, bo juz za dlugo juz mamy dos¢.

Tego wszystkim stuchajagcym sobie zycze, wiec zycze wszystkim dzieki za
wszystko. Jesli uwazacie, ze byla warto$¢ to zapraszam do subskrypcji
polecenia do pytania o rdzne rzeczy, czy to Krzysztofa czy mnie, czy moze
innych. Mam nadzieje¢, ze dostaliscie tez $wietng liste kontrolng. Do pytan
Waszych agencji, zeby ich przeegzyminowac, przeaudytowac, nawet samemu
albo wzig¢ kogo$ innego do zrobienia tego.

Wigc wszystkim zycze dobrego biznesu i dobrego roku. Dzigki, czesc¢.

Dzieki wielkie.



