Ten analizator PageSpeed mierzy bardzo, bardzo duzo elementdw i w zwigzku z tym, bardzo
duzo réznych elementéw trzeba naprawiC, poprawiC, usprawniC. | to tak, jak to tukasz
mowit, to nie jest tylko kwestia strony wizualnej, wielkoSci strony, rozmiaru elementow
strony, kolejnoSci fadowania elementéw na stronie, ale tez na przyktad wydajnoSci serwera

czy teZ dopasowania do urzgdzenia koficowego, czyli tego, ktore wySwietla strone.

Cze$¢ nazywam sie Grzegorz Fratczak, a to jest podcast ,Rozmowy na Zapleczu”, w ktérym
wraz z whascicielami sklepéw internetowych i e-commerce menedzerami zglebiam tajniki
prowadzenia biznesu w sieci. Szczerze, bez pudrowania rzeczywistosci i po ludzku. Bo to
ludzie sprzedajg, ludzie kupujg i ludzie pracujg, zeby to wszystko sprawnie dziatato.

Zapraszam!

Grzegorz Fratczak: CzesS¢! PageSpeed, to jest coS, o czym wielu e-commerce'owcéw mysli
bardzo duzo. Jest to jeden ze wskaznikéw, na ktére bardzo mocno zwraca sie uwage w
obecnych czasach, bo Google to bardzo mocno promuje i wspiera. Dzi$ opowiemy Wam o
tym, czym jest ten wskaznik, jak czytac raport z Google PageSpeed, jak bardzo jest wazny
ten wskaznik, albo jak bardzo nie jest wazny, jak wyglada przeprowadzenie takiego
audytu, szukajac dziury w calym, co zazwyczaj z takiego audytu wynika i na co zwrdéci¢
uwage. Ja wziglem najlepszych ekspertéw do tego, bo najlepiej mi znanych, czyli moich
programistow. Tak, to bedzie troche taka autopromocja, autoreklama, ale tylko troche.
Przede wszystkim jest to przekazanie Wam kompendium odnos$nie do tego tematu,
ZzebysScie mogli rozlicza¢ z tego innych, albo sami to zrobié. WeZcie tez pod uwage, ze
tukasz i Pawel nie wystepujg za czesto przed kamerg, a moze nawet to jest ich pierwszy
raz. To sg eksperci, ktorzy generalnie dzialajg i robig, a nie robig sobie autopromocje,
troche jak ja teraz. W kazdym razie ja jestem im bardzo wdzieczny, ze zgodzili sie

wystgpi€¢ i podjeli to wyzwanie. Wiec c6z mam powiedzie€ — badzcie dla nich



wyrozumiali. A z drugiej strony wspomne, Ze wlasnie oni, i nie tylko, bo zaangazowata sie
w to tez inna cze$¢ zespotu i tam mocno dzialajg. A co robig? Robig kanat o prostej
Prescie. Jesli chcecie znalez¢, to juz jest tam 10 odcinkéw i szukajcie Prosta Presta
Convertis. Poruszamy tam tematy techniczne, ktére kazdemu e-commerce menadzerowi
mogq sie przydaé, ktére mogg Wam pomac lepiej rozlicza¢ Wasze agencje techniczne, ale
nie tylko. Zapraszam — tam juz jest prawie 10 odcinkéw, wiec moze akurat cos znajdziesz

dla siebie.

Ale zanim zaczne to, jak zwykle zaprosze na zapisu do newslettera. Czyli na stronie
convertis.pl/newsletter mozecie si¢ zapisa€ na newsletter, gdzie dostaniecie wiadomosci
o nowych odcinkach, o tym, co dzieje sie w Swiecie e-commerce i co dzieje sie¢ w
Convertisie, ale nie tylko. Zapraszam do zapisu, a teraz juz na rozmowe!

G.F: Dzien dobry! Witam Was serdecznie:

Pawet: CzeScC!

tukasz: CzesSc!

G.F: No wiasnie, dzisiaj wyjgtkowy odcinek — zaprositem moich guru od Presty i innych
rzeczy technicznych, bo sam nie jestem tego godzien. Zaprositem dzisiaj Pawta, ktory jest
naszym Senior Programistg od Backendu i Lukasza od Frontendu. Dobrze méwie, czy co$
powinienem inaczej powiedzie¢?

Pawet: Mi sie wydaje, ze dobrze.

tukasz: Dobrze.

G.F: No wlasnie, chtopaki sg skromni. A zaprositem ich dzisiaj, bo bedziemy rozmawia¢ o

PageSpeedzie, bo z naszej perspektywy to temat szeroki i gteboki. Jak przychodzg do nas

klienci, to czesto myla rézne pojecia, a z drugiej strony nie wiedzg, czego sie spodziewac.



Porozmawiamy dzisiaj od strony i technicznej i biznesowej itd. Wiec taka pigutka wiedzy,

specjalnie dla Was. Moje pierwsze pytanie: czym jest PageSpeed?

Y ukasz: Tak moZna w skrdcie powiedzieC: PageSpeed to jest tak naprawde szybkoS¢ strony,
ale to sie tak rozwineto troche i w sumie na ten PageSpeed sktada sie wiele rzeczy. To nie
jest tylko predkoS¢ strony, ale ogdlnie to jak ona dziata: czy ptynnie, czy stabilnie, czy jest

wygodna itd. W sumie jest sporo réznych rzeczy z tym zwigzanych.

G.F: Pawel, co$ bys dodat do tego?

Pawet: Samo stowo zostato wymyslone przez Google i stato sie jakby takg marka. Wszyscy
wiedzg. PageSpeed, PageSpeed to juz wiadomo, o co chodzi. Google wymysSlito taki
mechanizm do analizy wydajnosci stron, bardzo, bardzo dawno temu, a pare lat temu
ogtosito, ze indeks PSI, czyli jakby indeks wydajnosci strony, ktéry oni odliczajg, bedzie miat
wplyw na pozycje stron w wynikach indeksowania i wtedy sie zaczeto, bo wszyscy zaczeli

zwracaC na to uwage, Zeby strona byfa szybka, wydajna i Zeby szybko dziatata.

G.F: | whasciwie, szalenstwo sie zrobito, bo jest na to wskaznik, mozna sobie wej$¢ na
strone Google, i sobie zmierzyC, Zze nasza strona na desktopie ma X punktéw a na mobile
X. Jesli dobrze pamietam, jest wskaznik od 0 do 100 — im wigcej, tym lepiej, tym lepiej
teoretycznie wplywa na nasze SEO. | wszyscy si@ tym zaczarowali i chcg to mie€ jak
najwyzej - 99, 80, 100. Czy to w ogdle jest mozliwe? Posiadanie tak wysokich rzeczy, tak

wysokich wskaznikow.

Pawet: No jest.

t ukasz: Pewnie, Ze mozna.

Pawet: SpotykaliSmy sie z takimi wynikami. Z niektérymi stronami, tez nam sie udato

wyciskaC takie speedy.

tukasz: No tylko, Ze to wymaga duzo pracy jednak.



G.F: Co to znaczy duzo pracy?

tukasz: Bo PageSpeed w sumie to nie tylko to, co widzimy, ale bardzo duzo rzeczy, ktérych
nie widzimy. Trzeba by zaczg€ od serwera, na ktérym jest strona, bardzo czesto. Potem na
jakim oprogramowaniu. A potem jakie ma jeszcze tam dodatki, moduty, skrypty, wtyczki itd.
itd. A potem dopiero, na koncu, jest warstwa frontowa, wizualna, to co widzi wtasciwie ta

osoba. Takze, trzeba tam doS$¢ gteboko czasami zajrze€, Zeby co$ méc poprawic.

G.F: Pawel, cos$ bys dodat?

Pawet: No tak, tak, tak. Pracy czasami jest bardzo duzo i to zalezy jaki ten wskaZznik sie chce

uzyskac. To jest taka krzywa logarytmiczna. Z czerwonego pola wyjs¢...

G.F: To znaczy?

Pawet: Dla tych, ktérzy nie znajg tej strony, badania PageSpeed, ten wskaZnik od 0 do 90 ma
3 kolory: czerwony — to jest fatalnie, zétty — taki moze by¢ i zielony. | o ile z czerwonego
wyj$¢ na zotty no to pare rzeczy mozna zmieniC i sie udaje, o tyle z Z6ttego do zielonego to
juz troche wiecej pracy trzeba. A Zeby wej$S¢ tam gdzie$ pod poziom 90% czy dojS¢ do 100
to wtedy iloSC pracy rosSnie. To juz naprawde trzeba dopracowacC bardzo duzo szczegoétow.
Ten analizator PageSpeed mierzy bardzo, bardzo duzo elementéw i w zwigzku z tym, bardzo
duzo réznych elementéw trzeba naprawi¢, poprawi¢, usprawni€. | to tak, jak to fukasz
moéwit, to nie jest tylko kwestia strony wizualnej (wielkoSci strony, rozmiaru elementow
strony, kolejno$ci fadowania elementéw na stronie), ale tez na przyktad wydajnoSci serwera

czy tez dopasowania do urzgdzenia konncowego, czyli tego, ktére wySwietla strone.

tukasz: Google teraz tez szczegdlnie w ostatnich latach najwiekszy nacisk ktadzie jednak na
urzgdzenia mobilne, bo wszyscy przegladajg te telefony wszedzie. Tam nie ma czego$
takiego, Ze zaplanujesz sobie, Ze przejrzysz jakg$ strone, siadasz do komputera i
przeglgdasz. Nie, na telefonie to jest zawsze spontanicznie. Chcesz cos$ zobaczy€, wpisujesz
w Google, wchodzisz na strone. | wtedy PageSpeed ma znaczenie (to jest nawet poparte

jakimis tam testami, badaniami), bo jezeli wchodzisz na jakg$ strone z Google i ta strona



taduje Ci sie bardzo dtugo, to bardzo szybko sie zniechecasz, wychodzisz, cofasz, idziesz do

nastepnej strony.

G.F: No wlasnie, tutaj jest pytanie, jak szybko itd., bo to nawet p6t sekundy moze by¢ juz
problemem. Jak tak opowiadacie mi o tym PageSpeedzie to si¢ zastanawiam czy w ogodle
warto dazy¢ do tych 90-paru punktéw, bo wiele duzych sklepéw ma marne wyniki, czyli
tam nawet 70-80 punktéw na 100 i nie zawracajg sobie tym glowy, pomimo ze
teoretycznie to wplywa na SEO. A z drugiej strony, jak chcemy pewnie osiggna¢ to 90
punktéw, 95 punktow, to musimy zrezygnowac z wielu bajeréw, ktére sg prosprzedazowe,
a ktore wiekszoS¢ z tych sklepow stosuje. Czyli jakie$ pop-upy, czy jakieS promocje
marketingowe, jakies rzeczy, ktére automatycznie, dynamicznie sie tadujg. Dobrze méwie,

czy sie myle, Pawel?

Pawet: Wiesz co, ja bym sprawdzit to, co moéwisz, na jakim$ przypadku, bo nie wiem, skad
wzigtes informacje, ze wiele sklepow, ktore sg topowe ma maty PageSpeed. Trzeba by
zwrociC uwage na dwie rzeczy. PageSpeed, jeZzeli méwimy o tym indeksie Google'owym, to
on mierzy dwie wersje: dla komorki i dla stacjonarnego komputera. Te wymagania
wydajnosci dla wersji desktopowej sg niZsze i tam jest tatwiej osiggngc¢ te 90-pare procent
czy punktow. Dla wersji komdrkowej ten préb jest wyzszy, to jest analizowane dla stabego
potgczenia sieciowego. Jak sobie wejdziemy na strone PageSpeed to moZemy sobie takim
malutkim druczkiem tam przeczytaC, Ze to sg pomiary dla wolnej sieci internetowej i dla
urzgdzenia chyba MotoG4, czyli takiego starego telefonu komdrkowego. | tutaj ciezko jest
uzyskaC wysoki wynik, bo trzeba sprawié, aby strona byta wydajna na wolnej sieci i na
wolnym urzgdzeniu. Natomiast ja mysle, Zze duze sklepy topowe, zwracajg na to uwage;
zwracajg uwage moze nie tyle na sam indeks. Bo co nam mowi ten indeks? Ten indeks ma
dwie rzeczy. Po pierwsze, podobno wedilug Google, wysoki indeks PageSpeed poprawia nam
pozycje w wyszukiwarce, ale druga sprawa to jest to faktyczny miernik tego, jak nasza strona
jest przyjazna dla uzytkownika. | tutaj nie ma co dyskutowac, bo byty badania, Ze jezeli kto$
chodzi po sklepie internetowym i przeklikuje si€ ze strony na stron€ po 2 sekundy, to on sie
szybko zmeczy i moze nie dojSC do koszyka i moze stwierdzi€C, ze: , A to odpuszczam. Nie
robie tu zakupow, bo to jest kiepski sklep”. Wiec sklepy powinny zwraca uwage na

PageSpeed i mysSle, Ze te duze zwracaja.



G.F: To ja tutaj zweryfikowalem to, co méwisz Pawel, bo wrzucitem w PageSpeed dwa
duze sklepy. Mamy poczatek pazdziernika 2022 i Media Expert na komérce ma 57 a na
stacjonarnym ma 93 — jest okej. Z drugiej strony jest Zalando, ktére na stacjonarnym ma

74, czyli taki kolor pomaranczowy/zétty, a komoérka — uwaga, Zalando — 30.

Pawet: No to pewnie gdzie$ jeszcze popetniajg btgd albo sg nieSwiadomi tego, albo majg
takie inne walory i przewagi konkurencyjne, Ze nie zwracajg uwagi, bo to jest kwestia tez

przewagi konkurencyjne;.

G.F: O wilasnie.

Pawet: Jezeli tadujesz kase w reklame i, i tak masz sprzedaz, no to, co sie przejmujesz. Albo

masz tahsze produkty.

G.F: To jest pytanie. Ja tym punktem chce pokaza€, ze PageSpeed to nie Zloty Graal, ktory
powoduje znaczace zwi€kszenie sprzedazy i nalezy wydawa€ niesamowicie duzo
pieniedzy, zeby osiggng¢ te najwyzsze wyniki, bo to nie zawsze si¢ optaca. Trzeba
przeanalizowaé. | z tego powodu my realizujemy dla sklepéw, ktére do nas przychodza,
audyty PageSpeed, ktore zawierajg kilka r6znych elementéw, czyli analizy PageSpeed dla
strony glownej, strony kategorii, strony produkty, a z drugiej strony analizujemy takie
ogolne dane: tadowania, HTML, pliki JavaScript, pliki CSS, obrazki, filmy, pliki fontéw i
jeszcze pare i do tego na koncu dostaje sie calg liste rzeczy do zrobienia. Taki raport
zajmuje miedzy 8 a 13-15 stron w zaleznoSci od sklepu i tego, co jest do zrobienia.
Pézniej, po takim raporcie, gdy go przygotujemy i oméwimy z klientem, ustalamy sobie
kolejke prac — co jest do zrobienia, co warto zrobi¢ w danym sklepie, bo tak jak
mowiliScie, tych prac moze by¢ od groma. Pamigtacie, ile najmniej byto prac technicznych

po takim audycie? Zeby 0siagna¢ ten zielone kolory?

Pawet: Najmniej?

G.F: Ale zadatem pytanie!



tukasz: Nie, raczej nie, najmniej to nie kojarze.

Pawet: Nie zawsze jest duzo.

G.F: Tak?

Pawet: Nie zawsze jest duzo, dlatego, Ze naprawde bardzo rézne sklepy do nas trafiajg i nie

wszystkie majg te wyniki zte. Czasami wystarczy pare rzeczy poprawic.

tukasz: Tak, czasami jest tez tak, ze duzy wptyw ma raptem jedna lub dwie jakie$ zmiany i
poprawa tych dwoch elementéw bardzo mocno zmienia kohcowy wynik. Na przyktad
optymalizacja obrazkéw to jest moim zdaniem kluczowa rzecz, jeSli chodzi o PageSpeeda, to
jest dostosowanie obrazkéw odpowiednio.

G.F: Ja tutaj sobie patrze nasze ostatnie cztery audyty, ktore realizowaliSmy i rzeczywiscie
to jest od 10-20 godzin do widze 40-50 godzin w zaleznoSci od sklepu, to juz takie
najwigksze, ktore chcg dos¢ do najwigkszych wynikéw, ale tez majg do$S¢ duze, rézne
btedy. | teraz...

Pawet: Ja jeszcze Ci przerwe, jeszcze jedna rzecz dopowiem.

G.F: No, dajesz.

Pawet: Analiza tych wynikéw — to tu sie czesto popetnia pewien btad.

G.F: To znaczy analiza ktérych wynikéw, dopytam?

Pawet: Tych z PageSpeeda, ze strony PageSpeed.

G.F: No, wilasnie, tu mialem tez sie pytaé.



Pawet: Wchodzisz i méwisz, Ze strona ma 50%. Okej, ale zobacz, Ze tam jeszcze jest na gorze
cos takiego jak: ,Dane z ostatnich 28 dni”. | teraz trzeba wiedzie¢, jak to czytaC. Ten wynik,
ktory jest w tym kéteczku, to sg wyniki chwilowe, jak Google analizuje Twojg strone w tym
momencie, dla tego urzgdzenia kohcowego, takiego stabego. | to wychodzi jakoS¢. A jak
sobie zobaczysz te gorne wyniki i spojrzysz, to na przyktad dla podanych przez Ciebie
sklepoéw, wcale nie jest najgorzej. Wszystkie/wiekszoS$¢ jest na zielono. Dlaczego? Dlatego,
Ze to jest realny odczyt z urzgdzen kohcowych. Google wypuscito kiedy$ silnik do Chroma,
ktory zaczgt mierzyC tzw. Web Vitals, czyli to sg te wskazniki, ktore bez naszej wiedzy, kiedy
chodzisz sobie po stronie internetowej, one wysylajg do Google informacje, o biezgcej
aktualnej wydajnoSci na Twoim komputerze, na Twoim telefonie. | to jest w Edge zaszyte, to
jest w Chrome zaszyte i to jest w Firefoxie zaszyte. | te wyniki z gérnego pola to sg wyniki z
realnych uzytkownikéw. Czyli Twoja strona moze mie€ bardzo staby wynik w tym kéteczku —
chwilowy, Google zmierzyt go na starej komorce, Ze kiepsko wyglgda — ale realnie
uzytkownicy Twojego sklepu majg bardzo dobry User Experience, bo na Srednio jakims tam

komputerach czy telefonach, ta strona u nich chodzi zargbiscie.

G.F: Okej, tutaj doprecyzowujgc, jak sobie wejdziecie na pagespeed.web.dev (to jest
strona po prostu PageSpeed Insights) i wpiszecie sobie dowolng domene, to u gory
mozecie wybra¢ p6zniej komérke lub komputer stacjonarny i w pierwszym polu macie,
jakie wrazenia majg uzytkownicy — to jest to, o czym moéwi Pawel, czyli Srednia z
ostatnich 28 dni. A pdzniej jest, rozpoznaj problemy z wydajnoscig i to sg te chwilowe
wyniki tu i teraz, ktére wlasnie dla tych stron, ktére przytoczylem, sa bardzo niskie, a te
wyniki powyzej duzo lepsze, bo w wiekszoSci sg na zielonym lub tam pomaranczowym,
chociaz Media Express ma jeden z czynnikdw na polu czerwonym. No wlasnie, to chciatem

powiedzie€. Jak to czyta¢? Bo jesli mamy Srednig z 28 dni...

Pawet: | teraz pytanie, na czym sie skupiasz, jako wtasciciel sklepu. Jezeli skupiasz sie na
uzytkowniku i chcesz, zeby Twoi klienci szybko przegladali strone, szybko znajdowali
produkt, Zeby to ich nie meczyto, no to wystarczy osiggngc te goérne wyniki na jakims tam
poziomie. Jezeli by$ chciat poprawi¢ sobie indeks, chociaz szczerze przyznam, ja doktadnie

nie wiem, czy pozycja w indeksie nie jest szacowana na podstawie tych Srednich wynikow.



Czasami chwilowy wynik mozna mie¢ staby, bo wptywa na niego jeszcze pare rzeczy oraz jest

mierzony dla bardzo stabego urzgdzenia, a Srednia wychodzi pozytywna.

G.F: No wiasnie. Okej, to jak juz wiemy, jak czytaé ten audyt, to robimy. | kazdy z Was
zajmuje sie¢ pewng czescig tego audytu. | Ty Lukasz zajmujesz sie¢ Frontem a Ty Pawet
bardziej Backendem. tukasz, powiedz mi, na co Ty zwracasz uwage, jak robisz analize tego

audytu.

tukasz: No to takie kluczowe rzeczy: to sg przede wszystkim obrazki, potem sg rzeczy, ktére
sg tadowane dodatkowo (ilo$¢ elementdw, ktdra jest tadowana przy wczytywaniu strony) —
staramy sie jako$ zmniejszyC te iloSC tych elementéw, ewentualnie jako$S to tak
zmodyfikowac, zeby sie tadowaty szybciej, wydajniej. Duzo jest tez modyfikacji zwigzanych z
pamiecig podreczng. Co jeszcze z taki kluczowych rzeczy... kluczowe, przynajmniej dla mnie,
ja jestem taki, ze draznig mnie takie skaczgce strony, na pewno wiecie, o co chodzi.
Wigczasz sobie jakg$ strone, jaki$ artykut w internecie, na telefonie, zaczynasz skrolowac i
nagle tadujg sie w tle jakie$ bloki dodatkowe i strona Ci sie nagle gdzie$ przewineta i znowu
szukasz, gdzie bytes. To jest bardzo czeste zjawisko. Przy wejsciu na jakgs strong, ona sie
poczgtkowo zataduje, ale za chwile zaczynajg sie pokazywaé kolejne elementy i one, te
elementy, sprawiajg, Ze reszta tego kontentu si€ przesuwa, troszke to wszystko sie rusza. | to
tez jest jednym z takich elementéw punktowanych przez Google. Co jeszcze? Tez bardzo
istotne sg fonty na stronach — te czcionki ekranowe. Czesto jest tak, Ze jest fadowanych ich
bardzo duzo, a okazuje sig, ze sg wykorzystywane tylko dwie lub trzy. Tez bardzo czesto
spotykam sie z problemem ikonek czy jakis takich malutkich grafik, ktére sg fadowane z catej
paczki ikon. W tej paczce ikon, ich jest tam ze 150, a na stronie wykorzystywane sg trzy albo
cztery. Jaki$ koszyk, jakis ludzik, jakas lupka. To sg takie detale. MozZna po prostu 90%
zbednych rzeczy wywali€C czasami i skroci€ znacznie czas tadowania tego wszystkiego. | tez
wazne sg te obrazki. Teraz Google od jakiego$ czasu (czy Google, Google, bo Chrom), w
Chromie, ogdlnie na silniku Chromium jest wspierane teraz natywne leniwe fadowanie.
Kiedy$ sie wykorzystywato rézne takie techniki, skrypty, ktére sprawiajg, Ze obrazek sobie
gdzies tam sie faduje w tle, pdzniej troszeczke, a teraz jest to wbudowane po prostu w

przeglgdarke. Czyli strona sie zataduje, a dopiero jak zaczynamy jg przewijaé, to sukcesywnie



nam sie dotadowujg kolejne obrazki. A nie, Ze czekamy, az wszystko sie zataduje i dopiero

strona jest zdatna do uzywania.

G.F: Okej, dzieki. A Pawel, a Ty? Co sprawdzasz?

Pawet: Ja wiasciwie, mozna powiedzieC, Ze to samo, tylko postuguje sie gtdwnie analizami
tego, co podpowie mi ten analizator PageSpeed. Bo ten sam silnik jest zaszyty, méwie o
kontroli, PageSpeed jest zaszyty, w narzedziach deweloperskich w Chromie. Jak sie otworzy
narzedzia deweloperskie w Chromie, to mozna sobie bardzo doktadnie przeanalizowac, tylko
tez trzeba wiedzieé, jak to czytaC. Chodzi ostatecznie o to, Zeby strona sie szybko tadowata i
szybko wySwietlata. WazZne jest to co sie, jakie sg rozmiary i w jakiej kolejnosci. Wiec jest
bardzo duzo rzeczy do zanalizowania. Wiadomo, Ze na poczgtku taduje sie¢ HTML, potem
powinien sie zatadowacC CSS, Zeby oscylowac strone, a potem zatadowac sie JS — JaveScript
gtowny, ktéry zapewni funkcjonowanie, interaktywnosSc tej strony, ewentualnie tez jg jeszcze
doformatuje. Natomiast w praktyce okazuje sie, Ze wyglgda to réznie. Sg na przyktad

skrypty zewnetrzne do analizatoréw: Google Tag Manager, jakies Facebooki...

tukasz: Cross-selling jakis.

Pawet: Cross-selling, ktéry zawsze w instrukcjach ma zapisane, ze musisz to wstawiC w
nagtéwku strony jak najwyzej. No i klienci tak robig. Efekt jest taki, Ze taduje sie najpierw
HTML, potem te skrypty, a dopiero potem to, co jest potrzebne do wyrenderowania strony. |
tak samo, to co juz tukasz powiedziat, Ze Google PageSpeed mierzy czas wyrenderowania
tego widocznego obszaru strony. Czyli jezeli my wchodzimy na jakis sklep, on sie uruchamia i
to, co nam sie wyrenderuje jest mierzone. A bardzo czesto jest tak, ze jezeli nie ma tego
Lady Loading, tego fadowania leniwego, to zaczynajg sie tadowaC wszystkie obrazki, na
przyktad 300 obrazkéw 20 produktdéw, ktére sg ponizej. Sg takie rzeczy, ze klienci majg na
kafelku dwa obrazki, jeden jest po najechaniu myszkg. | na przyktad jak jest 20 kafelkdw
produktéw, to daje nam to juz 40 obrazkéw. | okazuje sie, ze przy wczytywaniu strony,
strona faduje wszystkie te 40, a my to tak optymalizujemy, Zeby zatadowato sie tylko tamte 5
widocznych, a to, co jest po najechaniu myszkg, dotadowuje sie¢ dopiero po najechaniu

myszkg. Czasami zdarza sie tak, Ze na przyktad klient zrobi sobie takie fajne menu, gdzie po



najechaniu otwiera sie¢ podmenu i tam sg obrazki, a menu zazwyczaj jest bardzo wysoko na

stronie.

tukasz: W kodzie.

Pawet: W zwigzku, z czym przeglgdarka od razu zaczyna tadowac te duze obrazki, ktére sg w
menu, a ktére sg niewidoczne wtasSciwie. A to, Ze tadujg sie obrazki w menu, powoduje, Ze z
opdznieniem tadujg sie pozniej obrazki, ktére sg potrzebne do wysSwietlenia. Jest bardzo

duzo takich elementéw.

Y ukasz: No tutaj Pawet na przyklad duzg role miat przy przerabianiu w ogdle obrazkéw na

nowe formaty — WebP, to tezZ jest doSC szeroki temat, mozna powiedzieC.

Pawet: Google promuje format WebP. Z tym, czy jest on mniejszy, to czasami roznie bywa, bo
to tez jest czesto kosztem jakosci i tez jest kwestia wielkoSci tych obrazkéw. Sg tacy klienci,
ktérzy stawiajg na strone wizualng i po prostu potrzebujg mie€ duze obrazki, tadne, duze
kafelki produktéw albo duze slidery na catg szerokoS¢ strony. | oni takie chcg, bo to jest
zwigzane z ich wizjg marketingowa. | to jest to, co mowisz, Ze trzeba po6jSC na jakis$
kompromis. Czasami nie warto walczy¢ o to 100% PageSpeeda, bo na przyktad klient ma
takg polityke i taki jest jego cel biznesowy, Ze on chce mieC te duze obrazki, tadnie pokazane
z bardzo duzg rozdzielczoScig, bez pikselozy i on bedzie miat staby PageSpeed, bo to mu sie

bedzie dtugo fadowato, ale on tak chce, bo tak ma by¢, bo tak promuje swojg strone.

G.F: No wiasnie i tutaj dochodzimy do tego, ze, jak widzicie Moi Drodzy, jest sporo tych
rzeczy i zrobienie tego audytu troche zajmuje. Tu bedzie troche autoreklama, jak to u nas
wyglada, jak my to robimy. U nas taki audyt kosztuje ok. 1,5 tysigca ztotych netto. Jego
zrobienie zajmuje pare dni, musimy zaangazowaC zespdt, zeby to dobrze zrobi¢. W
wyniku tego audytu dostajecie nie tylko podsumowanie wszystkich, takich
najwazniejszych rzeczy, ktére sg do zrobienia, ale takze na koncu dla kazdego zadania jest
okreslona pracochtonno$¢ — mata, Srednia, duza, czyli na przyktad powyzej 10 godzin
dla kazdej rzeczy. Komu to zleci¢é — nam czy komus$ innemu (Adminowi od serwera, czy

wewnetrznie trzeba to zrobi€). | okreslamy tez priorytet, czyli jak wazne to jest, ze



wzgledu na PageSpeed i na inne parametry, ktére tutaj sobie z klientem omawiamy.
Zawsze ten raport jest wysylany, a z drugiej strony jest z klientem omawiany, Zeby
wytlumaczy€ i odpowiedzie¢ na wiele pytan, bo zazwyczaj takie pytania sg i to trzeba
sobie wzig¢ pod rozwage. Tak jak moéwitem, taki raport ma od 7 do 13-15 stron, w
zaleznoSci od sytuacji, ile tam jest obrazkow, ile jest przyktadéw. Natomiast sporo p6zniej
z tego wynika. | tu jest jeszcze wazne, jak cz@sto robi€¢ taki audyt PageSpeed. Pawet

powiesz co$? Lukasz?

tukasz: Ja bym powiedziat, Ze tak raz w roku moze. Tak zdroworozsgdkowo.

Pawel: Ja jestem tego samego zdania. Uwazam, Ze raz w roku nalezatoby robi¢ taki
PageSpeed audyt. Zresztg sprawdziC sobie indeks wydajnosci to kazdy moze, bo strona, ta,
ktorg podate$S pagespeed.web.dev jest dostepna, wiec obowigzkowo kazdy wtaSciciel czy
menadzer sklepu, powinien nawet raz w miesigcu wejS¢, wyklikaC sobie dwa, trzy adres ze
swojego sklepu — bo to trzeba powiedzie¢ — i sprawdzi€. Jezeli gdzie$ pojawi mu sie, ze

cos$ jest na zétto, na czerwono, to po prostu powinien zleci¢ taki audyt.

G.F: Powiedziale$ bardzo wazng rzecz, ze: PageSpeed pokazuje wyniki dla danej strony.
Czyli jak robimy to dla strony gléwnej, to jeszcze brakuje nam dla strony kategorii i dla
strony produktu i ewentualnie dla jakiej$ strony informacyjnej lub jakie$ innej

specyficzne;j.

Pawet: tak, my w audycie, robimy dla trzech podstawowych elementéw w sklepie
internetowym, czyli dla strony gtéwnej, dla strony kategorii i dla strony produktéw. Na tych

trzech réznych typach podstron, czasami rézne problemy wychodza.

G.F: A jak trzeba to jeszcze wiecej, bo niektdére sklepy maja specyficzng budowe i sg
wazne inne strony i tam tez nalezy to wykonaé€ i na podstawie tego wzig€ i sprawdzié.
Tutaj trzeba wspomnie€, ze w sklepie, jesli jest duzo zmian, dzieje si¢ duzo, to warto
sprawdzaC, czy kto$ przez przypadek po drodze nie zgubit szybkosci stron, albo cos$
zostatlo zmienione i nikt tego nie zauwazyl. Bo wytestowanie wszystkich mozliwych

scenariuszy jest problematyczne i czasami wychodzg takie pomyiki. | to sie u nas zdarzato,



mowigc otwarcie. Rzadko, ale si¢ zdarzalo jednak. Widzimy to tez po klientach, ktérzy do
nas przychodzg, ze pewne rzeczy nie zostajg sprawdzone i jesli jest duzo zmian to czasami
trudno co chwile po kazdej zmianie robi¢ poprawki PageSpeed, ale warto jest, raz na jaki$
czas zobaczy€ co sie dzieje. Tutaj Pawet z Lukaszem sugerujg raz w roku. Ja nie wiem. Ja
bym tez podszed!, Zze warto co miesigc, co dwa na pewno sobie wyklika¢ i zobaczy¢ czy

tam si@ nic przez przypadek nie stato. Dobrze méwig?

Pawet: Zgadza sie.

tukasz: No, szczegdlnie jak caly czas trwajg prace nad sklepem, ciggle co$ tam sie dzieje,
zmienia, dochodzi. Zmienia sie czasami jaka$ osoba decyzyjna w zespole, ktéra prowadzi
dany sklep i co$ przyjdzie tej osobie do gtowy czy co$ zechce dodac i ktos inny, kto jest nad

tg osobg, tego nie skontroluje i potem moze wyjScC tak, Ze trzeba co poprawia€.

G.F: | jest zonk. No wiasnie.

tukasz: Zalezy. Sg duze firmy, sg i mate firmy —w duzych firmach na pewno trudniej na tym

zapanowac.

G.F: | to jest wiasnie to. | tutaj jest jeszcze wazna rzecz, ktéra mi na koncu przyszia, ze
nalezy audytu PageSpeed nie myli€ z audytem wydajnoSciowym czy audytem
technicznym samego sklepu i paroma innymi, bo sg to rézne rzeczy. Audyt wydajnoSciowy
jest, wtedy gdy obcigzamy sklep bardzo duzym ruchem i nie tylko. Audyt PageSpeed —
patrzymy, jak jest teraz. Dobrze méwie Pawel? Czy cos$ pominatem? Bo wiesz, ja to jestem

kiepski w te klocki, Ty to robisz zazwycza;.

Pawet: Mniej wiecej. Tzn. testy obcigZzeniowe to jest mozZe jeszcze co$ innego. Natomiast ten
PageSpeed jest takim testem dymnym, tak Ze mozemy sobie wej$¢ na te strone i zobaczyC
sobie czy coS$ tam sie na czerwono si€ nie Swieci i wtedy zaczynamy szukaC. Dlaczego, my
zalecamy raz na rok zrobi€ nawet jak wszystko moze dziata jakos i nawet wyniki sg w miare?
Dlatego, ze jak robimy ten test PageSpeed to wychodzg rézne rzeczy. Po prostu jak sie

skupimy na tym i dobrze to przeanalizujemy, to sie okazuje, Ze co$ jest nie tak w zupetnie



innym miejscu, ktérego nie podejrzewaliSmy. | na przyktad wykonanie audytu wydajnosSci
czasami jest zaleceniem po audycie PageSpeed. W audycie PageSpeed mozemy wykryC, Ze
strona sie dtugo generuje — HTML generowany przez PHP sie bardzo dtugo generuje i na
poziomie analizy PageSpeed tutaj nie ma sensu ani zasobnoSci, Zeby sie na tym skupia¢, ale
jednym z wnioskow jest: trzeba wykonaC analize wydajnoSci, bo co$ jest nie tak. Jest za
wolno. Serwer za wolno generuje sklep. | nie robimy tego w analizie PageSpeed, zeby ona
nie byla za droga, bo audyt wydajnosci to jest kolejny level jest tam troche wiecej roboty
tez, bo trzeba sprawdzi¢ serwer, trzeba przeanalizowaé, co sie dzieje na serwerze, zrobi¢
debug plikdbw PHP, zrobi¢ analize konfiguracji (my tu méwimy o PrestaShop, bo zajmujemy
sie PrestShopem, tak wiec analize konfiguracji PrestaShop), wiele réznych elementéw. |

wtedy juz bardziej w techniczne rzeczy wchodzimy.

G.F: Wiec moze tym ostatnim stowem od Pawta zakoriczmy ten odcinek, bo nie ma co
rozwija¢ tego tematu, a juz gadamy 35 minut. Moze coS$ si@ wytnie, wiec tego nie
zobaczycie Drodzy Stuchacze, bo mieliSmy rézne historie, jak to w Zzyciu bywa. Chtopaki,
koniec dnia. Co$ byscie jeszcze dopowiedzieli na koniec? Czy pozdrawiamy wszystkich

dookota?

Pawet: My z Lukaszem o PageSpeedzie to jeszcze mozemy moéwic.

tukasz: Tak!

G.F: Ja mysle, ze na nastepny odcinek musimy wzig¢ jaki$ konkretny case, bo dzisiaj to
takie podstawy podstaw. Moze na naszym kanale Prosta Presta zrobimy jakie$ case study

z jakiegos$ stawnego sklepu.

tukasz: Wihasnie tak chciatem wtrgci€¢, bo tak mi w ktérym$s momencie Pawet wszedt w
stowo, ale mieliSmy taki przypadek, Ze podniesienie PageSpeeda wigzato sie praktycznie z
przebudowg catej konstrukcji strony, bo byta, oparta o tzw. Elementora. A Elementor jest z
natury niezoptymalizowany i ma strasznie duzo ,Smieciokodu” i zrobienie tego samego w
sposdb czysty, prosty, tak jak nalezy, przyniosto dopiero oczekiwane efekty, ale pracy przy

tym przez to byto bardzo, bardzo duzo.



G.F: | tym optymistycznym akcentem, a moze nie, zakoNczymy na dzisiaj. Dzieki wielkie
chlopaki za podzielenie si¢ i za wyjScie naprzeciw kamery i opowiedzenie paru stow.
Wiem, Ze to nie jest dla Was proste, bo to chyba pierwszy raz, a moze nie. Wiec dzigki
wielkie i pozdrawiam wszystkich przed radioodbiornikami i telefonami. | do ustyszenia!

Hej!

Pawet: No czes$é!

tukasz: Dzieki. CzeSC!



